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Este nuevo Boletin Informativo del Observatorio Turistico de la Provin-
cia de Palencia esta centrado en el analisis de la actividad turistica
desarrollada a lo largo y ancho del territorio palentino durante el otono.
La temporada otonal conlleva la demanda de una serie de recursos tu-
risticos estacionales que se suceden de ano en aho, como por ejemplo,
Juan Ignacio Plaza Gutiérrez la busqueda de setas y hongos en los «perdidos» de los paramos cal-
careos y en los bosques de la montana, el trasiego de los rebanos tras-
humantes por las vias pecuarias, la llegada de las aves invernantes vy el
descanso de las aves de paso en los humedales esteparios y la recogida
de las uvas de los majuelos. En este Ultimo caso, se ha celebrado un
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Mercedes Tapia Pena ano mas la Xll edicion de la Fiesta de la Vendimia de la Denominacion
Guillermo Callejas de Dios de Origen «Arlanza», a primeros de octubre, en la localidad cerratefa
César Martin Pescador de Villahan. El proposito de esta fiesta es reivindicar el peso de la cultura

vitivinicola en la memoria colectiva de los habitantes de los pueblos de
www.dip-palencia.es la comarca del Cerrato y proyectar para el futuro de esta tierra una acti-

vidad productiva como factor de desarrollo con sinergias de los sectores
primario y terciario a través del enoturismo.

Ademas, la temporada ha estado marcada por la presencia de la provin-
cia de Palencia en diferentes ferias, pero de forma especial, en la Feria
de Turismo de Interior (INTUR) celebrada en Valladolid del 19 al 22 de
noviembre, donde se han promocionado los proyectos inaugurados du-
rante el ano: el barco turistico «Marqués de la Ensenada» que recorre
el Canal del Castilla en Herrera de Pisuerga, el Centro de Recepcion de
Visitantes de la Cueva de los Franceses y la remodelacién de la villa ro-
mana de La Olmeda. Las propuestas institucionales provinciales se
completaron con la presentacion del programa «Patrimonio, gastrono-
mia y alojamientos» y de la primera Guia de Alojamientos de Turismo
Rural de la provincia. Asi mismo, hay que destacar el esfuerzo e impli-
cacion de numerosos ayuntamientos, colectivos, fundaciones, grupos
y asociaciones, en especial, los Centros de Iniciativas Turisticas de la
provincia, para estar presentes como expositores y coexpositores en el
recinto ferial de Valladolid.

Patronato Provincial de Turismo
C/ Mayor, 31 Bajo
34001 Palencia

Sin embargo, durante el trimestre del pasado afio una serie de noticias

en torno al Camino de Santiago Francés, debido al comienzo de un

nuevo Ano Santo el 1 de enero del 2010, han monopolizado la informa-

Tel : 979 706523 y . - - .

Fax - 979 706525 cion turistica. Por este motivo, hemos conocido el Plan Especial de Pro-
: mocion Internacional del Camino de Santiago y la presentaciéon de los

www.palenciaturismo.es elementos esenciales del Plan Director de Seguridad, disehado por la



Guardia Civil y de la Policia Nacional. También, la titular de Cultura y Tu-
rismo de la Junta de Castilla y Ledn, como presidenta de la Comision
de los Caminos de Santiago por Castillay Ledn, ha sido la encargada de
exponer las 208 actuaciones que componen la Estrategia Regional de
los Caminos de Santiago, con el animo de promocionar a nivel interna-
cional y nacional la imagen del camino para atraer mds peregrinos e im-
pulsar el desarrollo econdémico del entorno del camino.

Ademas, a escala interterritorial, los representantes de las Comunidades
Autonomicas de Aragon, Navarra, La Rioja, Castilla 'y Ledn y Galicia, im-
plicadas en el «Camino Francés», firmaron varios acuerdos de colabo-
racion especificos en materia de sanidad, de proteccion civil y de cultura.
Los aspectos sanitarios se reunirdn en una unica base de datos de inte-
rés para el peregrino y los temas de proteccion civil orientados a la aten-
cion de los caminantes se han estructurado en el «Plan de Atencion
Ciudadana al Peregrino». Por su parte, las numerosas actividades cultu-
rales conjuntas a desarrollar a lo largo del ano en los diferentes enclaves
del camino componen el Programa «Camino de las Estrellas». A su vez,
el programa de cooperacion cultural y patrimonial se compone de varios
subprogramas denominados: «Musicas del Camino», «Patrimonio Ja-
cobeo Abiertor, «Exposicion Histdrica» e «Hitos del Camino» y lidera-
dos cada cual por una de las Autonomias. En el caso de Castillay Leén,
la administracion regional coordinara las intervenciones en los 21 inmue-
bles del subprograma «Hitos del Camino» y, entre los cuales, se han
seleccionado en la provincia el Monasterio de San Zoilo (Carrién de los
Condes) vy la iglesia de Santa Maria la Blanca (Villalcazar de Sirga).

En la misma linea de revitalizacion del camino durante el Aflo Xacobeo
2010, se enmarcan las iniciativas de la Diputacion Provincial y del Patro-
nato Provincial de Turismo, que se iniciaron con la convocatoria de sub-
venciones para proyectos en infraestructuras turisticas dirigidas a la
creacion y mejora de los elementos y de los recursos turisticos de mu-
nicipios y entidades locales menores, pero, de forma prioritaria si se lo-
calizan en la zona del camino. Junto a esta linea de inversion, tanto el
Patronato Provincial de Turismo, con la renovacion del portal turistico,
como de la Diputacion Provincial, con la puesta en marcha de la plata-
forma digital turistica, han apostado por las nuevas tecnologias para pro-
mocionar de forma innovadora la ruta del Camino de Santiago.

Terminaremos el repaso al aluvién de noticias relacionadas con el Afo
Santo Compostelano 2010, con la Asociacion de Amigos del Camino de
Santiago de Palencia que durante la tarde del 31 de diciembre recibia el
Ano Jacobeo, con un acto simbdlico en la portada de la Iglesia de San-
tiago de Carridon de los Condes e inauguraba asi el programa de actos
de la asociacion.




1. COYUNTURA TURISTICA

Oferta de alojamientos y restaurantes

| finalizar la temporada vernal, la evolucion del nimero de alojamientos

hoteleros (hoteles, hostales y pensiones) y extrahoteleros se mantiene
estable; sin embargo, el nimero de plazas ha sufrido un leve retroceso, segun
los datos del Boletin de Coyuntura Turistica de Castilla y Ledn. El registro de
empresas alojativas nos indica que en septiembre habia 357 establecimientos
con una capacidad de 6.055 plazas, mientras que en diciembre eran 358 es-
tablecimientos y 6.038 plazas (sin contar la oferta de los cinco campamentos
de turismo). A pesar de las insignificantes variaciones en el conjunto de alo-
jamientos, el anélisis por tipologias nos delata las diferencias entre los aloja-
mientos hoteleros vy las instalaciones de turismo rural. Como ya ocurriera en
el trimestre pasado, la apertura de nuevos alojamientos en el medio rural
compensa el estancamiento de los establecimientos hoteleros. En relaciéon
a la oferta de restauracion, 280 restaurantes y 27.561 plazas, hay que sefalar
la nula fluctuacion a la conclusion del trimestre.

El movimiento de viajeros y gasto

El movimiento de viajeros en los tres Ultimos meses del aio, tanto en el con-
junto regional como en la provincia, nos delata una pérdida de visitantes en
comparacién con el mismo periodo del pasado afno, debido a multiples cau-
sas. La llegada de turistas a tierras castellanoleonesas y, en concreto, a las
palentinas ha estado marcada por los condicionantes de la estacion (climato-
logia adversa, «puentes», predominio de trayectos cortos, fiestas navidenas,
etc.) y, sobre todo, por las repercusiones negativas de la crisis econémica. A
pesar de estos inconvenientes, han pasado por el territorio provincial 72.820
viajeros que, prioritariamente, proceden del territorio nacional, 64.414
(88,45%), frente a los 8.406 (11,54 %) residentes en el extranjero. El origen
de los turistas espanoles, segun la Comunidad Auténoma, nos confirma la
distancia y el tiempo como factores determinantes de atraccién al ser las Co-
munidades de Madrid, Castilla y Ledn, Cataluna, Galicia, Cantabria, Pais Vasco
y Principado de Asturias los principales mercados emisores. En relacion a los
turistas extranjeros, también, la proximidad ha condicionado el nimero de
los visitantes como lo atestiguan los flujos registrados desde los paises ve-
cinos: Francia y Portugal seguidos de Alemania, Italia y Reino Unido.

El moderado descenso del nimero de visitantes, - 6,78% en comparacién a
la misma temporada del pasado afno, ha repercutido levemente en la mengua
de las pernoctaciones y, de forma directa, en el grado de ocupacion por plaza
en los alojamientos. En cuanto a la estancia media de los visitantes, influen-
ciada por las peculiaridades de la estacion otofal, ha descendido en general,
sin embargo, se ha logrado elevar las noches en los alojamientos de turismo
rural y alargar la estadia de los turistas extranjeros.

Por Ultimo, la distribucién del gasto medio de los visitantes ha estado mar
cada por las partidas destinadas al pago del alojamiento, de los restaurantes,
de los medios de transporte, de los alimentos, de otros gastos, de los actos
culturales y de ocio y de las compras de recuerdos.

Numero de viajeros y pernoctaciones durante el verano

Viajeros Pernoctaciones Viajeros Pernoctaciones Viajeros Pernoctaciones

Octubre 27119 49.507 3.558 5.643 30.677 55.050
Noviembre 19.754 37590 1.645 3.305 21.399 40.895
Diciembre 17541 33.400 3.203 6.946 20.744 40.346
Otono 64.414 120.497 8.406 15.794 72.820 136.291

Fuente: Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Boletin de Coyuntura Turistica de Castilla
y Ledn, Octubre, Noviembre y Diciembre de 2009



Il. PERFIL DEL VISITANTE

partir de las encuestas realizadas en las Oficinas de Informacion Turistica

durante la estaciéon otofal, repartidas por toda la geografia provincial y
la capital, podemos caracterizar el tipo y perfil de los turistas que se han
acercado a las tierras palentinas a profundizar en el conocimiento del patri-
monio territorial, disfrutar de los recursos turisticos o realizar alguna activi-
dad relacionada con el ocio y el recreo. El reparto de las encuestas por las
diferentes oficinas de informacién depende del potencial turistico de cada
comarca y del nUmero de visitantes segun la procedencia (nacionales o ex-
tranjeros).

El perfil de los visitantes en este Ultimo trimestre del ano, segun los resul-
tados de las encuestas propias, se podria definir como un adulto-joven y
adulto, de la franja entre los 30 y 50 anos, que aprovechan el otofio para via-
jar en pareja, en familia o con amigos y, un pequefo porcentaje, recorren la
provincia sin compania. El origen de los turistas sigue siendo de forma ma-
yoritaria espanola (96,5% del total de los encuestados) frente a los proce-
dentes del extranjero (3,5%) vy, la procedencia nacional por Comunidades
Autdnomas, estd dominada por los residentes en Castilla y Leén, Madrid,
Pafs Vasco, Andalucia, Comunidad Valenciana, Cantabria y Asturias; aunque,
los «puentes» otonales y el periodo navideno han animado a los habitantes
de Navarra, Cataluna, Galicia y Castilla-La Mancha.

Los visitantes alegan como motivos principales del viaje los que estan aso-
ciados a la realizacion de actividades turisticas de caracter cultural, comple-
mentadas con la degustacion de la gastronomia local y la compra de
artesanias y productos agroalimentarios tipicos; sin embargo, no descartan
las practicas de ocio y recreo en la naturaleza. En un segundo lugar, algunos
manifiestan su sorpresa por la provincia y la capital al hacer una parada en el
camino hacia destinos diferentes y otros se acercan para visitar a la familia
0 a los amigos. Por ultimo, la opcién menos esgrimida como motivaciéon del
viaje son las razones laborales o de estudios pero que permiten hacer tu-
rismo.

La procedencia de los turistas y las distintas motivaciones de la visita a la
provincia determinan o influyen a la hora de establecer y planificar el tipo de
viaje; asf por ejemplo, la poca duracion media de la estancia y la decision de
no pernoctar responde al predominio de un turismo de temporada marcado
por la proximidad, por los desplazamientos cortos y por el reagrupamiento
familiar. La prioridad a la hora de elegir el tipo de alojamiento son los esta-
blecimientos hoteleros, principalmente los hoteles, seguidos de los aloja-
mientos de turismo rural y los albergues de peregrinos; y, en esta época, un
elevado porcentaje de visitantes encuentra acomodo en las viviendas de fa-
miliares y amigos y en casas destinadas a «segunda residencia».

El tipo de viajero mayoritario en otofio, enmarcado en un turismo familiar, se
encuentra muy identificado con la provincia porque mantienen algun vinculo
con el territorio y, de ahi, que no necesite contratacion previa de servicios y
en menor medida no complemente la estancia con otras visitas. El resto de
viajeros, movidos por el atractivo natural y cultural de la provincia, para la or
ganizacién vy las reservas del viaje conjugan las nuevas tecnologias (internet
y/o teléfono) con las prestaciones de las agencias de viajes. En definitiva,
todos los turistas dedican més o menos recursos econémicos (segun las en-
cuestas por encima de los 50 euros) a sufragar los gastos de la comida en
restaurantes, de vida social en bares y cafeterias, de alojamiento, de trans-
porte y de las compras.

Los canales de informacién y de documentacién sobre el viaje en esta oca-
sién se ha obtenido a través del «boca a boca» de familiares, amigos y co-
nocidos de la zona, de las diferentes paginas web, de las guias y folletos
turisticos, de los medios de comunicacién y ferias de turismo, y de las ofi-
cinas de informacién turistica. Como conclusién, la mayor satisfaccion de
los turistas esté vinculada al trato recibido por parte de los profesionales del
sector y de los responsables de las oficinas de informacioén turistica vy, en
un peldano inferior, califican de aceptables los temas de infraestructuras,
servicios, accesibilidad, limpieza urbana y sefalizacién.



PERFIL DEL VISITANTE TIPO DE VIAJE CARACTERISTICAS DE LA VISITA

OCTUBRE NOVIEM. DICIEM. TOTA OCTUBRE NOVIEM. DICIEM. TOTA OCTUBRE NOVIEM. DICIEM. ;?gﬁb
oToNo ) OToNo CONOCIMIENTO
PROCEDENCIA (%) DURACION (%) DE LA PROVINCIA (%)

R ) N Soy de la zona 10,6 174 180 14,5
Castilla'y Leon 249 500 31,7 350 1 dia 281 311 287 293 Amigos/Familia 282 314 414 322
Avila 1.4 0,5 2 dias 24,9 29,1 178 24,7 Guia y/o folletos especializados 185 163 8,1 155

- Medios de comunicacion 70 29 63 55
Burgos 49 108 3,0 6,5 3 dias 21,6 142 168 180 Internet 203 169 9,0 167
Ledn 2,7 8.8 2,0 4.6 4 dias 5.4 6,1 19,8 9,0 No sabia de su existencia 1.3 1,7 09 14
- Oficinas de turismo 6,6 52 36 5.5
Palencia 43 838 178 9.0 Varios n.9 81 99 101 Feria de turismo 1.8 06 18 14
Segovia 0,5 14 1,0 0,9 Otros 81 1,6 6,9 9,0 Otros 57 76108 75
TOTAL 100 100 100 100
TOTAL 100 100 100 100
Salamanca 1.1 a1 2,0 2,3 ’ GASTOS ESTANCIA
Soria 0,0 PERNOCTACION % (por persona) (%)

R K Menos de 10 € 0,0 34 10 1.4
Valladolid 103 142 59 106 Si 265 230 168 230 Entre 10y 20 € 27 14 10 18
Zamora 1.1 0,7 0,7 No 238 331 267 276 Entre 20y 30 € 49 20 50 39

- Entre 30y 40 € 54 41 50 4.8
Madrid 24,9 18,2 188 212 Sin respuesta 49,7 439 564 493 Entre 40 y 50 € 43 47 50 46
Cataluria 22 20 10 18 TOTAL 00 100 100 100 Mas de 50 € 61,6 635 604 620
Sin especificar gasto 211 209 228 214
Aragdn 11 0,7 TIPO DE TOTAL 100 100 100 100
Asturias 27 07 40 23 ALOJAMIENTO (%) GASTO PRINCIPAL DE LA VISITA (%)
Hotel 373 36,1 39,5 374 Transporte 14,0 11,0 1,9 12,58
Cantabria 27 34 20 28 - Alojamiento 301 248 318 28,69
Galicia 16 1.4 2.0 16 Hostal/Pension 14,3 10,2 11,8 12,5 Restauracion 287 333 325 30,99
Campin 0,6 2.8 0,0 12 Bares/ Cafeterias 155 154 99 1434
Castilla-La Mancha 1.1 0,7 3,0 1,4 ping Compras 94 130 119 .10
Comunidad Valenciana 4,3 1,4 59 3,7 Albergue 43 2.8 13 3.2 Otros 23 24 20 230
Pais Vasco 108 88 128 106 AlojamientoT. R. 168 157 132 157 TOTAL 100 100 100 100
La Rioja 0.7 0.2 2° Residencia 4,3 6,5 6,6 55
—— . . Otros 224 259 276 246 SATISFACCION DE LOS VISITANTES

) TOTAL 100 100 100 100 OCTUBRE 1/2|3|/4|5/6|/7(8|9 |10
Andalucia 54 0,7 8,9 4.6 Infraestructuras
Murcia 11 0,5 ORGANIZACION Accesibilidad
N 11 07 5o 21 DEL VIAJE (%) Zonas de aparcamiento

avarra S o
’ . . . W R Senalizacion turistica
Canarias 05 07 10 0.7 Sin contratacion previa 45,9 54,1 49,5 49,5 Servicio incina; .
Por teléfono/internet 34,1 25,0 277 295 Informacion Turistica
Baleares 0,7 0,2 Museos
Agencia de viajes 2,2 4,7 1,0 2,8 DI
Extranjeros 4,3 4,1 1,0 3,5 9 ) Lmjpweza Urk_)a_na
— - Central de reservas 11 2,0 1,0 1,4 Calidad servicios
Sin especificar procedencia 10,8 6,1 1,0 6,9 hosteleros/alojamiento
Otros 16,8 14,2 20,8 16,8 Variedad oferta servicios
TOTAL 100 100 100 100 Trato recibido por el
TOTAL 100 100 100 100 personal turistico
SEXO (%) —
> CONOCIMIENTO gfjé%gfggb"ggafm la
Hombre 470 439 485 463 DE LA PROVINCIA (%)
Mujer 53,0 56,1 51,5 53,7 Si 62,7 72.3 58,4 65,0 NOVIEMBRE 1/2(3|4|5/6[7|8|9 |10
Infraestructuras
TOTAL 100 100 100 100 No 373 277 416 350 Accesibilidad
Zonas de aparcamiento

0
EDAD (%) TOTAL 100 100 100 100 Senalizacion turistica
Menos de 19 0,5 1,4 3,0 1,4 MEDIO DE Servicio Oficinas

Informacién Turistica

0y
Entre 20y 30 03 88 149 108 TRANSPORTE (%) Museos
Entre 30 y 40 20,0 24,3 36,6 25,3 Turismo 85,4 84,56 90,1 86,2 Limpieza Urbana
, Calidad servicios

Entre 40 y 50 308 291 21,8 281 Autobus 7.0 2,7 3.0 4.6 hosteleros/alojamiento
Entre 50 y 65 281 291 21,8 270 Tren 32 54 50 44 Variedad oferta servicios

Trato recibido por
Més de 65 10,3 74 2.0 74 Otros 4,3 74 2,0 4,8 el personal turistico

Trato recibido por
TOTAL 100 100 100 100 TOTAL 100 100 100 100 la poblacién local

0
VIAJA (%) VISITA OTROS DESTINOS (%) DICIEMBRE 1[2[3]4[5]6]7[8]9 10
Solo 6.5 74 5.0 6.5 Si 51,4 50,7 436 493 Infraestructuras
: : ' : N 486 493 564 507 Sccesibilidad

En pareja 49,7 43,2 28,7 42,6 ° . . . 4 Zonas de aparcamiento

o TOTAL 100 100 100 100 Senalizacién turistica
En familia 20,5 29,7 36,6 274 Servicio Oficinas
Con amigos 200 182 287 214 OTRAS ACTIVIDADES (%) Informacion Turistica

: - : - Museos
En viaje organizado 3.2 1.4 0,0 1,8 Cortne‘r en‘ un restau 31,9 33,7 385 33,9 Limpieza Urbana
rante loca Calidad servicios
Otros 0.0 0.0 1.0 02 c hosteleros/alojamiento
omprar productos —
TOTAL 100 100 100 100 22,1 19,3 177 20,2 Variedad oferta servicios

tipicos de la zona Trato recibido por
el personal turistico

PRINCIPAL MOTIVO VISITA (%)

Realizar actividades

. Trato recibido por la
Visita de paso 103 182 79 124 culturales 255 258 260 255 poblacién local
Visita familia/ amigos 76 10,1 178 10,8 Realizar actividades en o2 e - o TOTAL OTORO 1273721576178 9 10
Turismo 79,5 676 673 72,6 la naturaleza ! ' ' ! Infraestructuras
Trabaio/Estudi . 4 9 R Accesibilidad
rabajo/Estudios 0,5 3, .0 3 Practicar deportes 1.2 1.8 0,5 1.3 Zonas de aparcamiento
Otros 2,2 0,7 3,0 1.8 Otros 32 2,4 0,0 2.3 Senalizacion turistica
Servicio Oficinas
TOTAL 100 100 100 100 TOTAL 100 100 100 100 Informacién Turistica
Museos

Limpieza Urbana

Calidad servicios
hosteleros/alojamiento

95% Variedad oferta servicios

Nivel de confianza Trato recibido por
Intervalo de confianza 4,7% el personal turistico

Trato recibido por la
poblacién local




lll. PROYECCION AUDIOVISUAL: «VESTIGIA,
LEYENDA DEL CAMINO»

La Iglesia de Santa Maria del Castillo de Fromista, declarada Bien de In-
terés Cultural el 26 de enero de 1944 con la categoria de Monumento,
alberga la exposicion audiovisual « Vestigia, Leyenda del Camino». Ante-
riormente sobre el mismo solar de la iglesia existid un castillo, erigido por
el Almirante D. Fernando Sanchez de Tobar, en el ano de 1379. La fabrica
del templo se edificé en silleria de piedra a partir del siglo XVI, mientras
que los tres cuerpos de la torre fueron levantados a comienzos del siglo
XVIII. Los muros y contrafuertes encierran una estructura en el interior que
se articula a partir de una nave central y dos naves laterales, cubiertas con
béveda de cruceria, y altar de planta poligonal.

La Fundacion Santa Maria del Castillo ha aprovechado este escenario para
montar un proyecto multimedia que oferta desde agosto del ano 2008. El
recorrido estéa dividido en cuatro grandes apartados de la historia de Fro-
mista y del Camino de Santiago (Camino de Iniciacién, Camino de la His-
toria, Camino de Milagros y Camino del Arte) descritos por santos que nos
relatan los episodios y milagros de la villa y del camino. El culmen de la vi-
sita es la explicacion de los valores artisticos y mundanos del Retablo de
Santa Maria del Castillo; 29 tablas castellanas de marcada influencia fla-
menca que fueron sustraidas en 1980 y recuperadas en Bruselas un afo
después.

El éxito del montaje audiovisual ha animado a la Fundacién Santa Maria
del Castillo, como promotora del evento, a finalizar el proyecto cultural y
turistico sobre los origenes de Frémista y las leyendas del Camino de San-
tiago. La ampliacion se centrara en la recreacion interactiva del Camino de
Santiago, a su paso por Frémista, con el fin de que el visitante se sienta
un peregrino en la ruta jacobea. La simulacion se realizara con la ayuda de
dos tuneles, uno de ellos trasmitira la sensacion de realizar el camino en
otono vy, el segundo, sera la Via Lactea y algunos elementos simbdlicos
del camino quienes ayuden a captar los sentimientos del peregrino.

Numero de visitas realizadas a la Exposicion «Vestigia, Leyenda del Camino»

ANOS E F M A M Jn Ji A S o N D TOTAL
2008 947 609 340 260 194 2.350
2009 131 31 361 607 742 1160 477 1.147 973 645 493 196 6.963

Fuente: Fundacion Santa Maria del Castillo.
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CARACTERISTICAS DE LA VISITA

PERFIL DEL VISITANTE TIPO DE VIAJE
TOTAL
JuLIo AGOsTO sepT. TOTAL JULIO AGOSTO sEpT. TOTAL JULIO AGOSTO SEPT. /-2 ano
VERANO VERANO CONOCIMIENTO
. DE LA FERIA (%)
o DURACION (%)
PROCEDENCIA (%) - Soy de la zona 10 714 0 704
Castillay Ledn 10,71 13,04 9,38 1 dia 2143 870 769 14,06 Amigos/Familia 1333 2143 769 1549
Al 156 2 dias 0 8,70 769 4,69 Guia y/o folletos especializados 16,67 1786 23,08 18,31
vila ’ i Medios de comunicacion 0 3,57 0 1,41
Burgos 357 156 3 dias 10,71 13,04 0 9,38 Tnternet 6,67 0 0 782
Les 4 dias 714 8,70 769 781 No sabia de su existencia 20 1429 53,85 2394
eon — -
Varios 5714 60,87 76,92 62,50 Oficinas de turismo 20 32,14 0 21,13
Palencia 1,56 Otros 13,33 357 1538 9,86
S Otros 3,67 0 0 1,56 TOTAL 100 100 100 100
egovia
g TOTAL 100 100 100 100 CONOCIMIENTO EVENTO (%)
Salamanca . Si 32,14 21,74 0 21,88
o ; , ,
Soria PERNOCTACION % No 6786 78,26 100 78,13
Si 25 21,74 46,15 28,13 TOTAL 100 100 100 100
Valladolid 714 469 No 2857 870 30,77 21,88 MOTIVO PRINCIPAL DE LA VISITA (%)
Zamora Otros 4643 6957 2308 50 Interés histérico-cultural 66,67 59,26 4706 59,74
: ! . 4 Visita iglesia de
Madrid 2500 435 769 14,06 TOTAL 00 100 100 100 Sta. Maria del Castillo 2727 4074 52,94 3766
Catalufia 714 1304 1538 10,94 TIPO DE Otros motivos 606 0 0 260
o TOTAL 100 100 100 100
Aragén 4.35 156 ALOJAMIENTO (%)
Asturias Hotel 46,43 43,48 84,62 53,13
Cantabria 357 166~ HostaPension 367 1304 0 625 SATISFACCION DE LOS VISITANTES
Galicia Camping 0 0 0 0 JuLio 2[3[4[5]6]7]8]9 10
Castilla-La Manch 1071 1739 1094 Albergue 1786 8,70 15,38 14,06 Recinto
astilla-La Mancha , A , P
AlojamientoT, R. 4 21,74 0 1094 Presentacion virtual
Comunidad Valenciana 3,57 53,85 14,06 - - Personal
2° Residencia 14,29 13,04 0 10,94 Informacién/senalizacion
Pais Vasco 10,71 435 1538 9,38 Precio
Otros 10,71 0 0 4,69 -
La Rioja Horarios
TOTAL 100 100 100 100 Reserva de entradas
Extremadura 4,35 1,66 ORGANIZACION \T/ie‘nda _ :
aloracion genera
Andalucia 14,29 13,04 10,94 DEL VIAJE (%) g
Murcia Sin contratacién previa 53,57 60,87 30,77 51,56 Rec,ntoAGOSTo 2131415671819 110
|
Navarra 4,35 1,56 Por teléfono/internet 32,14 34,78 0 26,56 Presentacion virtual
. . Personal
; Agencia de viajes 0 0 38,46 8
Canarias 8,70 313 9 ! Informacién/senalizacion
Baleares Central de reservas 0 0 0 0 Precio
Horarios
Extranjeros 714 769 469 Otros 14,29 4,35 30,77 14,06 Reserva de entradas
TOTAL 100 100 100 100 Tienda
Otros 714 8,70 6,25 -
CONOCIMIENTO Valoracion general
TOTAL 100 100 100 100
DE LA PROVINCIA (%) SEPT. 2(3]a(5]6[7]89 10
SEXO (%) Si 5714 30,43 6154 4844 Recinto
Presentacién virtual
Hombre 46,43 6522 30,77 50 No 42,86 69,57 3846 51,56 Personal
Mujer 5357 3478 69,23 50 TOTAL 100 100 100 100 Eformacién/seﬁalizacw()n
recio
TOTAL 100 100 100 100 MEDIO DE Horarios
TRANSPORTE (%) Reserva de entradas
EDAD (Y . i
(%) Turismo 6786 86,96 769 62,50 l'e‘”da _ :
aloracion genera
Menos de 19 357 21,74 0 9,38 Autobus 357 o 53,85 12,5
TOTAL VERANO 2/3/4|/5/6/7[8(9 |10
Entre 20y 30 32,14 8,70 0 1719
¥ Tren 3,57 0 1538 469 Recinto
Entre 30 y 40 714 1739 769 10,94 Otros 25 13,04 23,08 20,31 Presentacion virtual
Personal
Entre 40 y 50 21,43 26,09 0 18,75 TOTAL 100 100 100 100 Informacion/sefalizacion
Entre 50 y 65 28,57 1739 23,08 23,44 ACTIVIDADES (%) Precio
K Horarios
Més de 65 714 8,70 69,23 20,31 Si 96,43 100 69,23 92,19 Reserva de entradas
TOTAL 100 100 100 100 No 3,57 0 3077 781 Tienda
TOTAL 00 100 100 100 Valoracion general
NIVEL DE ESTUDIOS (%)
VISITAS CULTURALES (%)
Sin estudios 0 0 0 0
Si 82,14 7391 46,15 71,88
Primarios 3,57 13,04 23,08 10,94
No 1786 26,09 53,85 28,13
Secundarios 32,14 26,09 30,77 29,69 TOTAL 100 100 100 100
Universitarios 53,67 56,52 38,46 51,56 OTRAS ACTIVIDADES (%)
Otros 1071 435 769 781 Comer en un restau-
TOTAL 00 100 100 100 rante local 69,44 3846 50 52,94
Comeprar productos
VIAJA (%)
tipicos de la zona 1389 2564 40 22,35
Soélo 21,43 0 769 10,94
Realizar actividades
En pareja 53,67 43,48 23,08 43,75 culturales m.nm 20,51 10 15,29
En familia 2143 5652 1538 3281 Practicar deportes 2,78 2,56 0 2,35
Con amigos 367 0 538 1280 Otros 278 1282 0 708 Nivel de confianza 95%
TOTAL 100 100 100 100 TOTAL 100 100 100 100 Intervalo de confianza 12,1 %




Transcurrido méas de un ano desde su apertura y segun los datos del re-
gistro de la Fundacion Santa Marfa del Castillo, por la muestra multimedia
han pasado 9.313 visitantes, de los cuales un escaso porcentaje son ex-
tranjeros. En el reparto de los nacionales, dominan los procedentes de las
Comunidades Autonomas de Castilla y Ledn, Madrid, Pais Vasco, Cantabria
y Cataluna. Dentro de Castilla y Ledn, las provincias que aportan mas visi-
tas son Palencia, Burgos, Valladolid, Segovia y Salamanca. La temporada
con mayor numero de visitas ha coincidido con los meses estivales, aun-
que, el periodo fuerte de se ha prolongado desde abril hasta octubre de-
cayendo en los dias invernales.

El andlisis de las encuestas realizadas a una muestra de los turistas que
han pasado por la iglesia durante el verano nos anuncia que existen varios
tipos de visitantes. En primer lugar, los jévenes y adultos que viajan solos
por el Camino de Santiago, a pie o en bicicleta, que se acercan a la expo-
sicién como una actividad cultural mas de la ruta. En segundo lugar, las
parejas jovenes y matrimonios que descansan en la villa y complementan
la estancia con el recorrido de la exposicion de Vestigia. Y, por ultimo, los
adultos y mayores, que en familia, con amigos o en viaje cultural organk
zado, con coche propio o en autobus, realizan una parada en Frémista por
otros motivos y descubren la oferta del evento. La mayoria de los visitantes
tiene estudios universitarios y desconocen de antemano la existencia de
esta oferta. En general, la satisfaccion del visitante es muy buena, excepto
algunos puntos a mejorar relacionados con los horarios, el precio de la en-
trada y la tienda de recuerdos.



IV. TURISMO DE OBSERVACION DE AVES O TURISMO ORNI-
TOLOGICO: «BIRDING» y «BIRDER o BIRDWATCHING»

| turismo de observacién de aves o turismo ornitolégico, conocido

con los términos ingleses de «birding» (avistamiento de aves) y «bir
der o «birdwatching» (observador de aves), emerge con fuerza como
una modalidad turistica dentro de las actividades a realizar en el medio
rural y en la naturaleza. Este tipo de turismo esta cada vez méas en auge
en los paises europeos, como el Reino Unido, Alemania, Holanda, Suiza,
Bélgica, Francia e Italia y en Estados Unidos vy la provincia de Palencia
brinda una oportunidad en este sentido.

Segun los datos de la Sociedad Espanola de Ornitologia (SEO/Birdlife),
reflejados en el Ultimo censo realizado para conmemorar el Dia Mundial
de los Humedales (el 15 de enero), los humedales palentinos, seguidos
de los de Zamora, son los que mayor nimero de aves invernantes reci-
ben en Castilla y Ledn al superar los 45.000 ejemplares (destaca con
37000 aves el ganso o ansar comun). Las zonas humedas esteparias
de Tierra de Campos, incluidas las recuperadas lagunas terracampinas
de La Nava, de Boada de Campos y de Pedraza de Campos, junto con
las zonas humedas diseminadas a lo largo del Canal de Castillay el Em-
balse de Aguilar, constituyen en la provincia los complejos lagunares de
referencia para el avistamiento de aves acuéticas reproductoras, migra-
doras e invernantes. Por otro lado en la provincia, también se pueden
ver otras especies de aves singulares y amenazadas a escala mundial,
bien en las llanuras cerealistas y en los paramos calcéreos, bien en los
bosques atlanticos y en los pastizales de la montana.

La observacion de aves necesita de una previa educacion del turista,
para evitar el deterioro de los habitats naturales, de la mano de guias
especializados o de las orientaciones aportadas en los Centros de Re-
cepcion e Interpretacion. En la provincia encontramos algunas empre-
sas especializadas que organizan rutas ornitolégicas, como por ejemplo
Dosaves, y sobre todo, varios centros donde documentarse sobre las
claves interpretativas del paisaje y la observacion de aves de la zona.

La Reserva Natural de «Nava y Campos de Palencia» cuenta con la Casa
del Parque, situada en el casco urbano de la poblacion de Fuentes de
Nava, que depende de la red de espacios naturales protegidos de la
Junta de Castilla y Ledn bajo la supervision de la Fundacion Patrimonio
Natural de Castilla 'y Ledn. El centro esta dedicado a la vida de la laguna
de La Nava, cuyo contenido se distribuye en seis salas, y oferta visitas
guiadas para grupos, asi como, recorridos peatonales por los observa
torios de los perimetros de las lagunas de La Nava, La Glera y El Hoyo.
Por tanto, al concebirse el centro como un equipamiento de uso publico
del espacio natural es paso obligado para los visitantes en general y para
escolares y una oportunidad para entender el ciclo del agua en los hu-
medales esteparios y distinguir las aves que en ellas habitan.

Numero de visitas realizadas al Casa del Parque «Nava y Campos de Palencia»

ANOS E F M A M Jn Ji A S o N D TOTAL
2006 525 641 592 659 336 224 331 685 177 267 552 590 5.578
2007 421 1096 665 621 809 272 375 1.050 219 3bb 621 644 7148
2008 751 884 728 563 963 471 779 1434 316 737 538 402 8.566

2009 792 528 838 525 531 293 249 596 163 478 333

Fuente: Junta de Castilla y Ledn. Fundacion Patrimonio Natural de Castilla y Ledn.



También, la Fundacién Global Nature desarrolla su actividad en la co-
marca natural de Tierra de Campos, desde 1989, con la apertura del
«Centro de Estudios Ambientales y Albergue de Tierra de Campos», en
Fuentes de Nava. Esta fundacién, ademas, ha conseguido recuperar las
60 hectéreas de la zona humeda de la laguna de Boada de Campos y
gestiona la Casa-Museo «Laguna de Boada» (inaugurada el 20 de di-
ciembre del 2007). La Casa-Museo aprovecha una antigua casa solariega
del siglo XVIII, conocida como «La Panera del Obispo», reformada y ade-
cuada para recibir a los visitantes; cuenta con una sala amplia de expo-
siciones, con paneles tematicos y con una pantalla de video para seguir
a tiempo real los movimientos de las aves en la laguna. La propuesta
turistica se complementa con un paseo interpretado de la estepa hasta
el humedal, de apenas un kilémetro, donde se pueden contemplar
desde el observatorio ornitolégico hasta 10.000 ejemplares de aves in-
vernantes. Este pequefo centro se ha convertido en el referente infor-
mativo de mas de 5.000 visitantes al ano y punto de encuentro con la
poblacién local.

Numero de visitas realizadas a la Casa-Museo «Laguna de Boada»

ANOS E F M A M Jn Ji A S o N D TOTAL
2007 191 191
2008 556 502 458 240 396 301 391 1.233 337 177 356 428 5.375
2009 381 455 433 292 335 184 195 1464 294 16 323 327 4.799

Fuente: Fundacion Global Nature.

Ademas, en la extensa comarca de Tierra de Campos palentina no podia
faltar un centro teméatico dedicado a una especie senera de la cultura
local y con mucha impronta en el paisaje de las campinas como es la
paloma. El Centro de Interpretaciéon de «El Palomar», en la localidad de
Santoyo, se inaugurd el 30 de agosto del 2007 para dar a conocer todos
los detalles de la construccién de los palomares y de la cria de la paloma.
Los aspectos mas innovadores del centro son la reproduccién de una
parte de un palomar vy la instalacién de una cdmara de video para seguir
la cria de los pichones. El atractivo del mundo de las palomas y los pa-
lomares se refleja en el nimero de visitantes al centro y su valor eco-
ndémico y social a través de medidas como el inventario de palomares o
las ayudas para la rehabilitacion de los mismos otorgadas por el Grupo
de Accién Local «Araduey-Campos».

En la Montana Palentina destaca la concentracion de aves acuaticas que
se produce en el entorno del Embalse de Aguilar, donde encontramos
una de las colonias més significativas de la provincia de ciglieha blanca
(Ciconia ciconia). Junto al Pantano de Aguilar, en la localidad de Barrio
de Santa Maria, la Fundacion Global Nature gestiona el Centro de Inter
pretacion de la «Cigliena blanca» que fue inaugurado en mayo de 2007
tras rehabilitarse una antigua casa de propiedad vecinal denominada

Numero de visitas realizadas al Centro de Interpretacion de «El Palomar»

ANOS E F M A M Jn Ji A S o N D TOTAL
2007 236 94 80 52 462
2008 50 112 262 70 89 177 52 36 37 2 887
2009 22 60 71 72 59 98 45 73 27 80 607

Fuente: Ayuntamiento de Santoyo
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Numero de visitas realizadas al Centro de Interpretacion de la «Ciglieia blanca»

ANOS E F M A M Jn JI A S 0} N D TOTAL
2007 90 383 544 399 148 0 0 0 1.564
2008 0 166 357 172 398 181 302 355 101 55 75 44 2.206
2009 32 43 526 205 490 98 250 262 66 53 40 55 2.119

Fuente: Fundacion Global Nature.
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«Casa del pastor». La oferta turistica se centra en la divulgacién vy la
transmision de informacién sobre la biologia de la especie, las amenazas
y la relacién con el hombre a partir de la visita a la exposiciéon perma-
nente del centro, un corto paseo hasta el miradorobservatorio de la co-
lonia principal de ciglenas vy, para los ninos, la realizacion de diversos
talleres de concienciacion medioambiental. El incremento de visitantes
denota la curiosidad por el conocimiento y la observacion de una espe-
cie cercana y familiar.

En los Ultimos ahos se han acometido algunas iniciativas para crear pro-
ductos turisticos en torno al turismo ornitolégico en Castillay Ledny en
la provincia de Palencia se concreta en base a los centros de interpre-
tacion, miradores y observatorios ya existentes. Inicialmente, varios Gru-
pos de Accién Local castellanoleoneses pusieron en marcha el proyecto
de cooperacién interterritorial « Turismo Rural de Interior y Ornitologia»
(TRINO), con el fin de implicar a los empresarios de los alojamientos de
turismo rural en sus respectivos territorios para ampliar su oferta a tra-
vés de rutas ornitoldgicas dirigidas por guias especializados. La concre-
cion del proyecto ha sido la oferta de 17 rutas ornitoldgicas, que
comenzaron en la primavera del 2008 (fines de semana de marzo a
junio), por parte de la Fundacién Patrimonio Natural de Castilla y Ledn
con la colaboracién de los Grupos de Accién Local. Los recorridos pro-
puestos en el programa por la provincia palentina partian de Baltanas
(El Cerrato), Fuentes de Nava (Tierra de Campos) y Barruelo de Santullan
(La Montana). Otras iniciativas de promocién del turismo ornitolégico,
como por ejemplo, las rutas ofertadas por el grupo ADRI «Cerrato Pa-
lentino» o el Colectivo para el Desarrollo Rural de Tierra de Campos en
las lagunas palentinas, buscan atraer a los amantes de las aves. Los pri-
meros pasos ya se han dado en la provincia para afianzar esta modalidad
turistica en el medio rural y, de cara al futuro, tanto las acciones del Pa-
tronato Provincial de Turismo, como las actuaciones de la segunda fase
del proyecto de cooperaciéon «Turismo Rural de Interior y Ornitologia»
(TRINO), repercutiran en la consolidacién de una propuesta turistica sos-
tenible ambientalmente para los territorios y econdémicamente para los
empresarios de alojamientos rurales.



V. PRINCIPALES NOTICIAS TURISTICAS

Inauguracion Oficial de laVilla Romana de «La Olmeda» por
parte de Su Majestad la Reina Dona Sofia

S u Majestad la Reina Dona Sofia visito, el pasado 4 de noviembre, las
nuevas instalaciones del recinto de la Villa Romana de «La Olmeda»,
con el fin de inaugurar oficialmente las reformas exteriores realizadas
en el yacimiento situado en el municipio de Pedrosa de la Vega. La Reina
Dona Sofia recibio¢ las explicaciones sobre la villa del Bajo Imperio de la
mano de D. José Antonio Abasolo, director de las excavaciones, y de D.
lgnacio Garcia Pedrosa y D?. Angela Garcia de Paredes, arquitectos res-
ponsables del diseno del cerramiento y de la cubierta del edificio que
acoge los restos romanos. El yacimiento arqueolégico, descubierto por
D. Javier Cortés Alvarez de Miranda en 1968 y declarado Bien de Interés
Cultural el 3 de abril de 1996, con esta moderna estructura metalica de
acero se ha transformado en un museo vivo para el siglo XXI.

Participacion del Patronato Provincial de Turismo en la Xlll Feria
Internacional del Turismo de Interior «INTUR» (Valladolid)

La presencia del Patronato Provincial de Turismo en la Xl Feria Inter
nacional del Turismo de Interior «INTUR», celebrada del 19 al 22 de
noviembre en Valladolid, ha supuesto un revulsivo para la promocion de
la provincia en los mercados emisores mas cercanos. El stand estaba
pensado como un espacio abierto y de encuentro para priorizar las gran-
des rutas o los ejes vertebradores del turismo provincial de cara al aho
2010: el Camino de Santiago, la Tierra de Campos, la ruta Tierra de Igle-
sias y Museos, y el Canal de Castilla; sin olvidar, la comarca del Cerrato,
la Montana, el Romanico y las Villas Romanas. Por encima de esta
oferta, han destacado los grandes hitos turisticos de la provincia, que
por si solos tienen un gran potencial de atraccién, como son la Villa Ro-
mana de «La Olmeda», el Barco del Canal de Castilla «Marqués de la
Ensenada» y la Cueva de los Franceses. También, el stand acogié los
espacios expositivos de las Asociaciones Profesionales de Hosteleria,
Turismo Rural y Turismo Activo de la provincia y, ademas, en este marco
se presentd la nueva Plataforma Digital Turistica, el renovado Portal de
Internet del Patronato Provincial de Turismo, el programa «Patrimonio,
gastronomia y alojamientos» y una actualizada Guia de Alojamientos de
Turismo Rural de la provincia.
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Redaccion del proyecto constructivo de una segunda embar-
cacion para el Canal de Castilla

ras el éxito de los paseos fluviales por el Canal de Castilla del Barco

Turistico «Marqués de la Ensenada», desde la segunda retencion de
la presa San Andrés sobre el rio Pisuerga hasta la sexta esclusa del
Ramal Norte, el Patronato Provincial de Turismo de la Diputacion de Pa-
lencia ha adjudicado la redaccion de un nuevo proyecto para la construc-
cion y localizacion de una segunda embarcacién. La Escuela Técnica
Superior de Ingenieros Navales de la Universidad Politécnica de Madrid
es responsable de la redaccion del proyecto constructivo de la embar
cacién, de la asistencia a pruebas de mar y del reconocimiento de las
diferentes posibilidades de ubicacion que ofrece el Canal de Castilla. La
puesta en valor de este recurso turistico de forma equilibrada aconseja
el emplazamiento y recorrido de este segundo barco en un punto a de-
terminar del ramal de Campos.

Ampliacion y modernizacion de la Cueva de los Franceses

comienzos del ano 2010, se iniciaran las obras de ampliacion y mo-

dernizacién del complejo karstico de la Cueva de los Franceses, en
Revilla de Pomar (término municipal de Pomar de Valdivia), asi como, el
acondicionamiento y mejora de la carretera de acceso al monumento
natural. Las obras consistirdn en la ampliacién de la zona de visita, unos
300 metros més, que se adecuaran a través del refuerzo de las medidas
de seguridad en relacién con la plataforma, las barandillas y la ilumina-
cion interior. Al mismo tiempo se abriran dos nuevas salas, una de ellas
estara destinada a auditorio con capacidad para 50 personas, con el ob-
jetivo de completar la oferta de las visitas e iniciar un programa de actos
culturales (conciertos, recitales o proyectar videos). Se incorporaran asi-
mismo avances técnicos relacionados con la calidad del sonido y con la
medicion de la temperatura y de la humedad, con el fin de controlar y
evitar las condiciones adversas que puedan danar los valores de la cueva
y de asegurar su sostenibilidad. Estas intervenciones, se suman a la in-
auguracion en el mes de julio del Centro de Recepcion de Visitantes de
la cueva, que ha permitido proteger la entrada desde el paramo e incre-
mentar la calidad de acogida a los visitantes.

Presentacion de la clasificacion de los Alojamientos de Tu-
rismo Rural en Palencia basado en las «Espigas»

E n el mes de noviembre, en el Salén de Actos del Centro Cultural Pro-
vincial, tuvo lugar la presentacion al sector turistico de la provincia
del sistema de clasificacién de los establecimientos de turismo rural,
que a través de la Asociacion Espanola de Turismo rural (ASETUR) se
implantara en todo el territorio nacional. Este nuevo sistema de clasifi-
cacion, reclamado por el sector desde hace tiempo, establece cinco ca-
tegoria de calidad en funcién del nivel de equipamientos y de servicios
de cada establecimiento. El reconocimiento de la excelencia se traduce
en disponer de una a cinco espigas otorgadas tras la evaluacién de la si-
tuacién y el entorno, el acondicionamiento, el disefno, el equipamiento
suplementario y el trato al cliente de cada alojamiento.



VI. AVANCE DE ACTUACIONES

(Enero, Febrero y Marzo)

ASISTENCIA A FERIAS:
NACIONALES:

CON PRESENCIA FISICA

* FITUR. XXX Feria Internacional del Turismo
Madrid, del 19 al 24 de enero

e TURISMUR, XIX Salon Nacional del Turismo y Tiempo Libre
Torre Pacheco (Murcia), del 5 al 7 de febrero

* NAVARTUR, V Feria Internacional de Turismo Reino de Navarra
Pamplona, del 19 al 21 de febrero

® TCV, VI Feria Internacional de Turismo Comunidad Valenciana
Valencia, del 26 al 28 de febrero

e SEVATUR, Salon Internacional de la Evasién y el Turismo
San Sebastian, del 12 al 14 de marzo

e FERANTUR, Feria Andaluza del Mundo Rural
Sevilla, del 19 al 29 de marzo

CON PRESENCIA PROPAGANDISTICA

* FERIA INTERNACIONAL DEL TURISMO ORNITOLOGICO
Villarreal de San Carlos. Parque Nacional de Monfraglie
(Céaceres), del 26 al 28 de febrero

INTERNACIONALES:
CON PRESENCIA FISICA

e BTL, Bolsa Internacional de Turismo de Lisboa
Lisboa, del 12 al 17 de enero

CON PRESENCIA PROPAGANDISTICA

¢ FERIA DETURISMOY OCIO
Utrecht, del 12 al 17 de enero

¢ FERIA DE CARAVANING, AUTOMOVILISMO Y TURISMO
Stuttgart, del 16 al 24 de enero

e SALON DE LAS VACACIONES
Bruselas, del 4 al 8 de febrero

PREMIOS Y CONCURSOS:

e PREMIOS PROVINCIALES DETURISMO
Candidaturas hasta el 6 de noviembre de 2009
Entrega del premio el 28 de enero de 2010
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