Diputacion
ﬂ D:E ILDIALIéNCIA

Boletin Informativo del

OBSERVATORIO TURISTICO DE
LA PROVINCIA DE PALENCIA

Numero 4 ¢ Marzo 2010
EXTRAORDINARIO

Coordinacion:
Luis Alfonso Hortelano Minguez

Equipo de investigadores:
José Manuel Llorente Pinto
Maria Isabel Martin Jiménez
Juan Ignacio Plaza Gutiérrez

Base de datos y cartografia:
Sandra Rodriguez Rodriguez
Mercedes Tapia Pena
Guillermo Callejas de Dios
César Martin Pescador

www.dip-palencia.es

Patronato Provincial de Turismo

C/ Mayor, 31 Bajo
34001 Palencia
Tel : 979 706523
Fax : 979 706525

www.palenciaturismo.es

INFORME ANUAL 2009
PRESENTACION

a actividad turistica provincial en el ano 2009 ha estado marcada por

la grave recesion econémica internacional y nacional y que ha condi-
cionado todos los aspectos relacionados directa o indirectamente con
esta rama econdmica. Esta circunstancia no ha representado una excep-
cion para la provincia, sino que, todos los destinos de «turismo de inte-
rior» han sufrido con dureza sus consecuencias. La manifestaciéon més
visible, segun las estadisticas anuales, es el ligero descenso del nimero
de visitantes y de pernoctaciones; sin embargo, a pesar de estas pérdr
das se ha incrementado la estancia media de los turistas en Palencia. El
aumento de la estancia media y la ganancia o el mantenimiento de per
noctaciones en los alojamientos durante las vacaciones de Semana
Santa (9 al 12 de abril) y los «puentes» (Carnavales, San José, Dia de
Castilla y Leodn, Fiesta del Trabajo, Fiesta de La Hispanidad, Fiesta de
Todos los Santos, y Dia de la Constitucion e Inmaculada Concepcién) nos
indican la competitividad del turismo palentino. La procedencia de los vi-
sitantes ha estado marcada por un cambio de habitos al reducir la dis-
tancia desde el punto de origen y el periodo vacacional con el fin de
abaratar los costes del viaje. Ademas, el ajuste presupuestario se nota
al sustituir las estancias en los alojamientos hoteleros y extrahoteleros
por unos dias en casa de familiares, amigos, etc.

Propuestas del «Plan de Actuaciones Turisticas, 2009»

Para paliar y minimizar los impactos negativos y fomentar los puntos fuer
tes del turismo provincial, el Patronato Provincial de Turismo de Palencia,
el dia 21 de enero del 2009, realizé la presentacion ante el Consejo Pro-
vincial de Turismo del «Plan de Actuaciones Turisticas, 2009» a desarrollar
a lo largo del ano. Este programa recogia una serie de actuaciones prio-
ritarias, con el propdsito de impulsar el sector turistico en la provincia,
en sintonia con la planificacion nacional vigente, el Plan del Turismo Es-
panol «Horizonte 2020», y regional «Plan Estratégico de Turismo de Cas-
tillay Ledn (2009-2013)». Ademas, todas las medidas previstas en el plan
estaban pensadas para avanzar en la innovacion del sector turistico pro-
vincial. La estructura del programa de actuaciones es la siguiente:

e Analisis y estudio de la realidad turistica provincial a través de la puesta
en marcha de un «Observatorio Turistico de la Provincia de Palencia»,
mediante la firma de un convenio de colaboracion con el Area de Ané-



lisis Geografico Regional del Departamento de Geografia de la Univer
sidad de Salamanca, con el fin de tener una plataforma y una herra-
mienta de trabajo para los agentes implicados en el sector y vehiculo
de comunicacion con la ciudadania.

Acciones de «Reconocimiento y Concienciacién». La convocatoria de
la X Edicién de los Premios Provinciales de Turismo pretende reconocer
a los agentes implicados en el proceso turistico (Modalidad A.- a los
Ayuntamientos de la provincia de Palencia por su programa de desarro-
lloy fomento del turismo en su localidad, y como consecuencia de ello
en la provincia, asi como por sus iniciativas de puesta en valor de sus
recursos; Modalidad B.- a las Empresas Privadas, Asociaciones Empre-
sariales, Centros de Iniciativas Turisticas, Asociaciones y Entidades de
interés turistico sin animo de lucro de la provincia de Palencia en reco-
nocimiento a sus acciones de promocién del turismo de la provincia; y
Modalidad C.- a las personas que con sus trabajos periodisticos o cre-
aciones artisticas hayan contribuido a la difusion de la imagen de Pa-
lencia como destino turistico).

Las acciones promocionales del turismo provincial en las Ferias de Tu-
rismo de referencia nacional e internacional donde el publico en gene-
ral, sin intermediacién, es el principal destinatario. La asistencia a las
ferias se realiza con coexpositores en el stand de la Junta de Castilla y
Ledn o con expositor propio. También, de cara a la venta del turismo
provincial se utilizan los viajes de familiarizacion para profesionales, la
realizaciéon de acciones puntuales en mercados emisores, las campa-
nas publicitarias en los medios de comunicacion y la contratacion de
publicidad estatica en las principales vias de comunicacion.

Edicion de material publicitario. La difusion de los recursos y productos
turisticos provinciales requiere de un material publicitario acorde con
formas y mensajes actuales, por tanto, es necesaria la contratacion del
diseno de nuevas ediciones en atencién al destino y al producto. En
esta linea de trabajo se enmarca la edicién de la « Guia de Servicios» y
la dotacién de un archivo documental y fotogréafico de propiedad del
Patronato.

La actualizacion y el perfeccionamiento de la pagina web, como vehi-
culo de informacién y promocion turistica, es una necesidad en la so-
ciedad de la informacién, asi como, la creacion de innovadores soportes
informéticos como la plataforma digital.

Inversiéon y gestion de nuevos proyectos. La apuesta del Patronato en
este campo es la inauguracion de una embarcacion turistica en el Canal
de Castilla y la construccién del Centro de Recepcién de Visitantes «La
Roca» de la Cueva de los Franceses.

Firma del convenio de colaboracion con el Obispado de Palencia, para
la apertura de monumentos, y convocatoria de subvenciones destina-
das a Entidades Locales, Asociaciones, Centros de Iniciativas Turisticas
y Empresas.

Programa de «Rutas por la Provincia». La reedicion de las excursiones
teatralizadas por la provincia « Palencia. El Escenario de tus Suenos» y
de los viajes Enoturisticos del programa «Palencia, Caminos de Arte y
Vino.

Fomento de la Iniciativa y Asociacionismo Empresarial: el fomento de
jornadas de estudio y debate del sector y el impulso para la creacion
de la Federacion de Asociaciones de Turismo Rural.

Relaciones exteriores. La participacion en la «Asociacion de Cuevas Tu-
risticas de Espana» y la preparacion del «Ano Jacobeo 2010» junto a
las administraciones regional y local y las empresas ligadas al camino.



Evaluacion de las propuestas

Los resultados alcanzados por el «Plan de Actuaciones Turisticas, 2009»
del Patronato Provincial de Turismo, de sus distintas propuestas, han sido
satisfactorios. En el apartado de Asistencia y Cooperacion Econémica,
se han firmado varios convenios con el Obispado de Palencia, la Asocia-
cion Ventena de Amigos del Ferrocarril, el Ayuntamiento de Herrera de
Pisuerga y el Departamento de Geografia de la Universidad de Sala-
manca, y se han adjudicado 101 ayuda para Ayuntamientos, Entidades
Locales, Centros de Iniciativas Turisticas, Asociaciones, Entidades Turis-
ticas y Centros Docentes; 28 proyectos municipales y 13 iniciativas em-
presariales.

En cuanto a la Asistencia a Ferias, Acciones Promocionales y Mercados
de Contratacion, el Patronato ha estado presente en 12 ferias compar
tiendo stand, en 4 ferias con stand propio, en una accién promocional
en la Il Edicion de la Feria Regional de Turismo del Centro Comercial «Vall-
sur» de Valladolid (16 y 17 de octubre) y en los mercados de contratacion
sobre turismo en general, idiomatico y rural, activo y naturaleza. Las ac-
ciones de Promocion y Fomento del Turismo, se han centrado en la or
ganizacion de los viajes de familiarizacion desarrollados en el Centro
Castellanoleonés de Barcelona, en la Oficina de Turismo de Alemania en
Madrid y para las televisiones, agentes turisticos y revistas especializadas
nacionales; el impulso del programa de «Rutas por la Provincia» con 847
participantes en la tercera ediciéon de «Palencia. El Escenario de tus Sue-
hos» y 265 asistentes en el segundo ano de «Palencia, Caminos de Arte
y Vino»; la edicién y reedicion de material turistico; la convocatoria del |l
Concurso fotografico « Pasion por lo nuestro. La provincia de Palencia en
otonov, ala que se presentaron 221 fotografias a la modalidad « Paisajes,
gastronomia y tradiciones» y 99 a la modalidad « Cultura, arte y patrimo-
nio»; la implantacion de la «Plataforma Digital Turistica»; la travesia de
David Meca por el Canal de Castilla para conmemorar el 250 Aniversario
del inicio de su construccion; la presencia en la Exposicion Itinerante de
«Cuevas Turisticas de Espana»; y el fomento de una Federacién de Aso-
ciaciones de Turismo Rural de Palencia. Un eje prioritario del capitulo de
la promocion ha estado dedicada a la reedicién de folletos, guias y mapas
y la impresion de nuevo material turistico. Como novedades editoriales
hay que destacar el desplegable «Vive Palencia con nifos», la «Guia de
alojamientos de turismo rural de la Provincia de Palencia» y los mapas
provinciales con informacion turfstica (recursos turisticos y rutas temati-
cas).

En el capitulo de Inversiones en Infraestructuras Turisticas, se ha finali-
zado e inaugurado el Centro de Recepcion de Visitantes «La Roca» de la
Cueva de los Franceses en Revilla de Pomar; y la puesta en marcha del
Barco turistico «Marqués de la Ensenada» en Herrera de Pisuerga. Para
finalizar esta valoracion, tan solo citar la celebracion del XXV Dia de la
Provincia en Palenzuela (19 de junio) y la entrega de los Premios Provin-
ciales de Turismo en el Centro Cultural de la Diputacién, a los galardona
dos en las diferentes modalidades: Ayuntamiento de Alar del Rey,
Fundacién Santa Marfa del Castillo y D®. Esperanza Moreno Herrera por
su reportaje «Piedras con Alman».

El balance de las actuaciones lideradas por el Patronato Provincial de Tu-
rismo y del resto de acciones en las que ha participado demuestran que
los objetivos generales y especificos del plan se han superado con cre-
ces. Los pilares basicos del programa de actuaciones, que se sustenta
en el conocimiento pormenorizado de la tendencia del mercado turistico,
la investigacion y el anélisis de las oportunidades del sector turistico pro-
vincial, el diseno de una estrategia real adaptada al potencial turistico
provincial y la programacion de actividades, refuerza la orientacién hacia
la calidad, la innovacion y la sostenibilidad que se quiere para el sector
turistico provincial.




1. COYUNTURA TURISTICA

Oferta de alojamientos y restaurantes

a evolucioén de la oferta comercial de alojamientos turisticos y de res-

taurantes de la provincia de Palencia durante el ano 2009 ha sido des-
igual en cuanto a sus tipologias a pesar de la generalizacion de las
consecuencias derivadas de la crisis econémica y financiera. Los aloja-
mientos hoteleros (hotel, hostal y pensién) y los restaurantes se han
mantenido en los mismos parametros que en el ano anterior, mientras
que, nuevos establecimientos extrahoteleros (alojamientos de turismo
rural, apartamentos turisticos, albergues y campamentos de turismo) han
abierto sus puertas. En relacion a los alojamientos extrahoteleros, el
grupo que ha sufrido una alteracion significativa ha sido el de los esta-
blecimientos de turismo rural en todas sus categorias (casa rural, posada
y centro de turismo rural) gracias a la ayuda econémica de los programas
de desarrollo rural para la apertura de este tipo de alojamientos.

Alojamientos hoteleros

La variacion interanual entre el ano 2008 y el 2009 del numero de esta-
blecimientos y de plazas de alojamientos hoteleros ha sido minima, ya
qgue en términos absolutos, sélo se ha cerrado una instalacion y se han
perdido 11 plazas. Por tanto, al finalizar el afo la oferta se ha quedado en
120 establecimientos con 3.980 plazas, tras los tipicos vaivenes en las
estadisticas mensuales dependiendo de la maxima afluencia en la tem-
porada alta. o las vacaciones estivales (julio-octubre). La oferta de aloja-
mientos hoteleros palentina estd marcada por la fidelidad del turismo
nacional, tanto en numero de viajeros como de noches ocupadas por ha-
bitacion, al depender de momentos puntuales y de segmentos turisticos
muy concretos. Por ejemplo, los profesionales han constatado que un

Evolucion de la oferta de alojamientos hoteleros

2008 2009 Variacion 2008 2009 Variacion
Enero 121 121 0,00 3.975 3.996 0,53
Febrero 121 121 0,00 3.975 3.996 0,53
Marzo 121 120 -0,83 3.970 3.983 0,33
Abril 121 120 -0,83 3.970 3.983 0,33
Mayo 121 121 0,00 3.970 3.989 0,48
Junio 121 121 0,00 3.971 3.989 0,45
Julio 121 122 0,83 3.979 4.021 1,06
Agosto 121 122 0,83 3.979 4.021 1,06
Septiembre 121 122 0,83 3.979 4.021 1,06
Octubre 121 122 0,83 3.979 4.021 1,06
Noviembre 120 120 0,00 3.959 3.980 0,53
Diciembre 121 120 -0,83 3.991 3.980 -0,28

Fuente: Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Boletin de Coyuntura Turistica de Castilla

y Leon (2008-2009)
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hecho tan puntual como la reduccion del nimero de participantes en el
torneo de futbol Palencia CUP organizado por el Club Internacional de la
Amistad, afecta al grado de ocupacién y, por ende, a la expansion de la
red hotelera.

En cuanto al andlisis de la estructura de la planta hotelera, la tipologia
maés abundante son los hostales (4778%) frente a los hoteles (30,97 %)
y a las pensiones (21,23%). La categoria predominante de los hoteles
es la de dos estrellas (579 plazas en 14 establecimientos), seguida de
los de tres estrellas (774 plazas en 10 establecimientos), de los de cuatro
estrellas (663 plazas en 5 establecimientos) y del motel (40 plazas en 1
establecimiento) y del apartotel (32 plazas en 1 establecimiento). Como
se puede comprobar, todavia tienen un gran peso en la red de la industria
hotelera palentina los hoteles de una estrella, los hostales y las pensio-
nes. Este tipo de alojamientos, segun la distribucién geografica predo-
mina en los dambitos urbanos y semiurbanos y, por este motivo, en el
reparto por las comarcas palentinas despunta la comarca de Campos
(1.688 plazas en 46 establecimientos), donde se inscribe la capital pro-
vincial, y la Montana Palentina con Aguilar de Campdo, Cervera de Pi-
suerga y Guardo (900 plazas en 33 establecimientos). En el extremo
opuesto, con una escasa oferta de alojamientos hoteleros las comarcas
de El Cerrato (900 plazas en 17 establecimientos), Saldana-Valdavia (185
plazas en 8 establecimientos) y Boedo-Ojeda (103 plazas en 7 estableci-
mientos).

N° DE VIAJEROS: ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS 2009

Total: 271.202
44.268

Extranjeros —|
16%

]

226.934
Espafoles
84%

N° DE PERNOCTACIONES:
ESTABLECIMIENTOS HOTELEROS 2009

Total: 478.981
63.312

Extranjeros —|
13% )

]

415.669
Espanoles
87%




Nuamero y plazas de Alojamientos hoteleros por tipologias y comarcas

2008 2009 2008 2009 2008 2009

Comarcas

agrarias

N° P N° P N° P N° P N° P N° P

EL CERRATO 7 622 7 647 9 274 8 208 2 45 2 45
CAMPOS 15 1.040 15 1.068 19 462 19 462 M 154 12 158
SALDANA-VALDAVIA 1 65 1 65 6 13 6 M3 1 7 1 7
BOEDO-OJEDA 0 0 0 0 3 58 3 58 4 45 4 45
GUARDO 5 96 4 83 7 143 6 121 2 42 2 42
CERVERA 3 186 3 186 7 162 7 162 2 18 2 18
AGUILAR 3 174 3 174 6 126 5 107 1 7 1 7
TOTAL 34 2183 33 2223 57 1.338 54 1231 23 318 24 322

Fuente: SOTUR, S.A. Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Guia de Servicios Turisticos de Palencia.

Plazas de Alojamientos hoteleros por municipios.



Alojamientos extrahoteleros

Los alojamientos extrahoteleros, repartidos entre las modalidades de
alojamientos de turismo rural, apartamentos turisticos y campamentos
de turismo, han aumentado su oferta un 4,85% del ano 2008 al 2009.
Esta subida se debe a que los alojamientos de turismo rural y los apar
tamentos turisticos han crecido, mientras que, los campamentos de tu-
rismo se han estancado. Por un lado, en el territorio palentino siguen
existiendo cinco campamentos de turismo de segunda categoria, igual
que en el ano anterior, en Aguilar de Campoo (400 plazas), Carrion de
los Condes (289 plazas), Cervera de Pisuerga (375 plazas), Herrera de
Pisuerga (200 plazas) y Saldana (340 plazas). Por otro lado, el nimero y
plazas de los apartamentos turisticos ha variado de un ano para otro por
la inauguraciéon de un establecimiento, lo que supone una oferta actual
de 155 plazas en 7 establecimientos.

Y, por ultimo, los alojamientos de turismo rural han proliferado gracias a
las subvenciones econdmicas de las administraciones derivadas de los
fondos estructurales europeos y, sobre todo, por las ayudas financieras
de los programas de desarrollo rural de las diferentes fases de la Inicia-
tiva Comunitaria « LEADER» «Liaisons Entre Activités de Developement
de L’Economie Rural» (1989-2006) y de los Programas Operativos de
Desarrollo y Diversificacion Econdmica de las Zonas Rurales Objetivo 1
de Espana (PRODER) (1996-1999) y los Programas Comarcales de Me-
didas de Desarrollo Enddgeno incluidas en los Programas Operativos
Integrados y en los Programas de Desarrollo Rural (PRODERCAL) (2000-
2006). Ademas, en la provincia se han reforzado las infraestructuras de
alojamiento turistico a partir de las medidas de la Iniciativa Comunitaria
(RECHAR, 1994-1999) y de la mano de las estrategias recogidas en el
Plan de la Mineria del Carbdn y Desarrollo Alternativo de las Comarcas
Mineras « MINER» (1998-2005).

La primacia de la clasificacion por tipologias la ostenta el grupo de las
Casas Rurales de Alquiler Completo (CRA) con 1.187 plazas en 187 es-
tablecimientos, seguida de los Centros de Turismo Rural (CTR) con 534
plazas en 31 establecimientos, de las Posadas con 220 plazas en 6 es-

Evolucion de la oferta de alojamientos de turismo rural

2008 2009 Variacion 2008 2009 Variacion
Enero 221 228 3,17 1.873 1.978 5,61
Febrero 221 228 3,17 1.873 1.978 5,61
Marzo 222 229 3,15 1.876 1.982 5,65
Abril 222 230 3,60 1.876 1.994 6,29
Mayo 223 231 3,59 1.886 2.004 6,26
Junio 226 232 2,65 1.917 2.010 4,85
Julio 226 234 3,54 1.917 2.026 5,69
Agosto 227 235 3,62 1.919 2.034 5,99
Septiembre 228 235 3,07 1.925 2.034 5,66
Octubre 228 235 3,07 1.925 2.034 5,66
Noviembre 228 236 3,51 1.925 2.038 5,87
Diciembre 227 238 4,85 1.929 2.058 6,69

Fuente: Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Boletin de Coyuntura Turistica de Castilla y Ledn
(2008-2009)



tablecimientos vy, por ultimo, de las Casas Rurales de Alquiler Compar
tido (CRAC) con 81 plazas en 10 establecimientos. La provincia de Pa-
lencia cuenta con tres alojamientos de turismo rural con la marca de
excelencia « Posadas Reales» de los 55 que hay en toda Castillay Leon:
la «Casa del Abad» en Ampudia, la «Posada Hosterfa EI Convento» en
Santa Maria de Mave vy la «Posada Santa Maria la Real» en Aguilar de
Campoo. Estas instalaciones cumplen unos requisitos minimos de cali-
dad establecidos en el reglamento de la marca en cuanto a los aspectos
arquitecténicos, el entorno y los servicios o actividades destinadas a los
huéspedes.

En cuanto a la distribucién de los alojamientos de turismo rural por co-
marcas, existe un predominio de la oferta de la Montana Palentina -1.167
plazas (57,71%) en 131 establecimientos (56,41 %)- sobre el resto de te-
rritorios debido a las sinergias derivadas de la temprana aplicacion de
los programas de desarrollo rural en esta zona. Un elevado porcentaje
del presupuesto de los programas de la iniciativa comunitaria Leader,
desde principios de los anos noventa del siglo pasado, han sido invertr
dos en proyectos de la medida de turismo rural en las comarcas de la
montana. Las otras comarcas han conseguido mas tarde financiacion
para ejecutar los respectivos planes de desarrollo rural, bien vinculados
a la iniciativa Leader, bien a los programas Proder, o en la actualidad a
los fondos Leadercal derivados del eje 4 del Fondo Europeo Agricola de
Desarrollo Rural (FEADER, 2007-2013).

N° DE VIAJEROS:
ESTABLECIMIENTOS EXTRAHOTELEROS 2009

Total: 63.168
6.518

Extranjeros —|
10%

]

56.650
Espafoles
90%

N° DE PERNOCTACIONES:
ESTABLECIMIENTOS EXTRAHOTELEROS 2009

Total: 140.415
13.263

Extranjeros —|
9%

]

127.152
Espafoles
91%




Nuamero y plazas de Alojamientos de Turismo Rural por tipologias y comarcas

Casas Rurales de Casas Rurales de Centros de Posadas
Alquiler Completo J Alquiler Compartido Turismo Rural
Comarcas

agrarias 2008 2009 2008 2009 2008 2009 2008 2009
N° P N P N P N P N P N P N P N P

EL CERRATO 6 43 6 43 1 12 1 12

CAMPOS 41 247 43 267 b 33 5 33 7 123 9 176 1 48 1 48
SALDANA-VALDAVIA 21 140 22 150 2 33 1 20

BOEDO-OJEDA 12 84 13 94 1 8 1 12 1 12

GUARDO 16 103 16 103 2 31 2 31 1 16 1 16
CERVERA 33 200 34 207 2 20 2 20 9 140 10 152 1 34 1 34
AGUILAR 52 319 b3 323 3 28 3 28 6 119 7 131 3 122 3 122
TOTAL 181 1.136 187 1187 11 89 10 81 28 470 31 534 6 220 6 220

Fuente: SOTUR, S.A. Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Guia de Servicios Turisticos de Palencia.

Plazas de Alojamientos de Turismo Rural por municipios.



Restaurantes

Las empresas de restauracion de la provincia de Palencia, entre el 2008
y el 2009, también han sufrido una pequena variaciéon en el nimero de
establecimientos y de plazas. La disponibilidad total supone una oferta
de 27561 comensales en 280 establecimientos, a pesar del cierre de
tres empresas. La desagregacién de los restaurantes por categorias nos
indica una mayoria en los niveles inferiores de la clasificacion. En la pro-
vincia de Palencia, algunos restaurantes reciben unas denominaciones
comerciales tradicionales en base a los lugares donde se ubican los es-
tablecimientos de comidas o las especialidades gastronémicas, como
por ejemplo, figones, asadores, ventas, mesones, bodegas, cuevas, etc.
El reparto por el territorio palentino manifiesta una concentracion de res-
taurantes en la comarca de Campos (51,44%) y en la Montana Palentina
(25,00%) en funcion de la oferta de la capital provincial y de los nucleos
semiurbanos para cubrir la demanda de la poblacién transeulnte y del
flujo de turistas y visitantes. La oferta de restaurantes de la comarca
del Cerrato (15,21%) supone una excepcionalidad y se debe a la con-
centracién de areas de servicio y de restaurantes en la autovia A-62. A
la vera de este eje transeuropeo, paralelo a la antigua carretera nacional
620, se publicitan los restaurantes de las poblaciones de Duenas, Venta
de Banos, Magaz de Pisuerga, Torquemada y Quintana del Puente.

Evolucion de la oferta de restaurantes

2008 2009 Variacion 2008 2009 Variacion
Enero 282 282 0,00 27.381 27439 0,21
Febrero 282 278 -1,42 27.381 27187 -0,71
Marzo 283 279 -1,41 27411 27.257 -0,56
Abril 284 280 -1.41 27575 27315 -0,94
Mayo 283 280 -1,06 27535 27.360 -0,64
Junio 284 280 -1.41 27615 27582 -0,12
Julio 283 279 -1,41 27589 27472 -0,42
Agosto 283 279 -1.41 27589 27472 -0,42
Septiembre 283 278 -1,77 27589 27428 -0,58
Octubre 283 280 -1,06 27589 27558 -0,11
Noviembre 283 281 -0,71 27466 27593 0,46
Diciembre 283 280 -1,06 27466 27561 0,35

Fuente: Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Boletin de Coyuntura Turistica de Castilla y Ledn

(2008-2009)
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Numero y plazas de restaurantes por categorias y comarcas

Comarcas

agrarias 2008 2009 2008 2009 2008 2009

N° P N° P N° P N° P N° P N° P
CL CERRATO 0 0 0 0 15 1.929 14 3.090 28 2315 28 2.588
CAMPOS 0 0 0 0 55 5.810 53  6.726 91 5.633 89 6.748
SALDANA-VALDAVIA 0 0 0 0 4 330 4 339 1 641 il 823
BOEDO-OJEDA 0 0 0 0 501 5 534 6 353 6 498
GUARDO 0 0 0 0 10 685 10 856 13 923 13 953
CERVERA 1 95 1 105 9 670 9 702 9 378 9 435
AGUILAR 2 184 2 219 8 1.681 8 1.612 16 914 17 1.251
TOTAL 3 279 3 324 106 11506 103 13.858 174 11.057 173 13.296

Fuente: SOTUR, S.A. Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de Castilla y Ledn. Guia de Servicios Turisticos de Palencia.

Plazas de restaurantes por municipios.
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El movimiento de viajeros y las pernoctaciones

Las cifras del niUmero de viajeros, segun los Boletines de Coyuntura Tu-
ristica elaborados por la Consejeria de Cultura y Turismo de la Junta de
Castillay Ledn, que se han acercado en el ano 2009 a Palencia se elevan
a 334.370 viajeros. La procedencia mayoritaria de los turistas llegados
a tierras palentinas ha sido de nacionalidad espanola, 283.584 visitantes
(84,81%), frente a los de origen extranjero, 50.786 visitantes (15,19%).
Estos datos de visitantes estédn en sintonia con el resto de provincias
con una oferta de destino de «turismo de interior» y de caracteristicas
similares a Palencia como consecuencia de la convulsa situacién eco-
némica vivida. La distribucion de los viajeros a lo largo del ano presenta
los tipicos vaivenes al coincidir la mayor afluencia en los meses de pri-
mavera (abril y mayo) y verano (julio y agosto) y pequenos repuntes en
marzo y octubre debido a los «puentes».

Las principales motivaciones del conjunto de turistas, de forma indivi-
dual o en grupos organizados, estan relacionadas con la visita a los re-
cursos del patrimonio cultural como pone de manifiesto el aumento de
entradas al monumento mas visitado de la provincia, la Villa Romana
«La Olmedan», y a los valores del patrimonio natural. La reapertura de la
Villa Romana «La Olmedan», el 3 de abril de 2009, ha supuesto un fuerte
atractivo y revulsivo para el movimiento de viajeros en grupos organiza-
dos de paso a otros destinos o de forma especifica de ida y vuelta a su
punto de origen (en total 700 grupos concertados). Por tanto, el elevado
ndmero de visitas a «La Olmeda», indica que el volumen de viajeros re-
cibido en la provincia puede incrementarse a partir del alto porcentaje
de excursionistas (una media mensual del 25%).

Numero de visitas realizadas a la Villa Romana «La Olmeda» en el 2009

Abril 21.742 1.445 23.187
Mayo 8.019 5.450 13.469
Junio 5.386 4.565 9.951

Julio 8.864 3.274 12.138
Agosto 19.448 2.705 22.153
Septiembre 7925 2.392 10.317
Octubre 6.826 3.838 10.664
Noviembre 4.442 3.034 7476

Diciembre 3.587 646 4.233

Total 86.239 27.349 113.588

Fuente: Diputacién Provincial de Palencia. Reapertura el 3 de abril de 2009.

Por otra parte, el niUmero de pernoctaciones realizadas por los visitantes
en los alojamientos palentinos durante el ano 2009 se situan en 619.396
noches, con una mayor ocupaciéon por parte de los espanoles que de
los extranjeros. La relacion del niumero de viajeros y de las pernoctacio-
nes nos da una estancia media para el 2009 de1,85 noches por viajero.
La estancia media es el nUmero de dias que, por término medio, los via-
jeros permanecen en |los establecimientos y nos indica que dentro de
la mala situacion vivida por el sector se ha conseguido alargar las jorna
das hoteleras.
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Numero de visitas realizadas a la Cueva de los Franceses

ANOS E F M A M Jn Ji A S (0] N D TOTAL
2004 1.345 5.629 1629 1.829 10.432
2005 1.070 3.220 2.015 2.421 3.465 1180 696 339 351 14.757
2006 2.063 2.065 1362 2.263 3.887 1365 1288 403 498 15.184
2007 175 368 183 2302 1600 1890 2.179 3.951 1122 1201 683 559 16.213
2008 157 403 985 1098 546 3.189
2009 3.096 5.142 1998 2.101 1209 692 14.238

Fuente: Diputacion Provincial de Palencia

El gasto turistico

El gasto turistico, durante el ano 2009, ha estado marcado por la crisis
econdmica que ha provocado que los ciudadanos que estan afectados
dejen de viajar y los que han salido han rebajado los dias de vacaciones
y el presupuesto. El mayor gasto se produce coincidiendo con los picos
de maxima afluencia, los meses centrales de la primavera y los meses
veraniegos con prolongacion hasta octubre, donde se consumen mas
los bienes y servicios turisticos por el movimiento de viajeros y el nu-
mero de pernoctaciones. El gasto medio por turista que se ha acercado
a Palencia se ha destinado a gastos de alojamiento, a gastos en restau-
rantes, a desplazamientos y transporte, a alimentacion fuera de los res-
taurantes, a actividades de cultura y ocio, a compras y, finalmente, a un
conjunto variado de gastos. Ilgualmente, el gasto turistico generado por
los visitantes en el territorio de la Comunidad Auténoma se distribuye
de forma similar al gasto realizado en Palencia.

GASTOTURISTICO EN PALENCIA 2009
Total: 46.640.764,77 €
Ozt.:ass7;)7n?§gs [ 268734431
5.27 % Otros ga‘\’stos
5,76 %
2.359.848,47
Cultura y Ocio
5,06 %
—_—
5.364.203,29
Desplazamientos 18.423.020,79
Transportes Alojamientos
11,50 % 39,50 %
4.233.887,77
Compras 11.114.987,14
alimentacion Restaurantes
9,08 % 23,83 %

13



DIPUTACION

PALEACIA

WWW.palen f
t|3[l,l']$
"laMmo.eg

Il. SOLICITUD DE INFORMACION EN MUSEOS,
MONUMENTOS Y OFICINAS DE TURISMO

La solicitud de informacién por parte de los turistas, tanto en los museos y
centros de interpretacion y monumentos como en las oficinas de informacion
turistica, ha crecido durante el ano 2009 en comparacién con el ano anterior.
Los atractivos turisticos mas visitados en la provincia a lo largo del 2009 han
sido la renovada Villa Romana «La Olmeda», la iglesia romanica de San Martin
de Frémista, la Catedral de Palencia y el Real Monasterio de San Zoilo de Ca-
rrién de los Condes. La Villa Romana «La Olmeda», en Pedrosa de la Vega,
desde su reapertura el 3 de abril hasta finales del aho 2009 se han acercado
a sus instalaciones 113.588 visitantes. Por su parte, por la iglesia de San Mar
tin han pasado 62.349 visitantes que supone un incremento del 9,71% res-
pecto a los 56.829 del ano 2008. La iglesia Catedral ha recibido 38.249
visitantes y el Real Monasterio de San Zoilo 28.516 visitas, entre turistas y
peregrinos. Por Ultimo, a pesar del cierre temporal por obras y reformas, en
la Cueva de los Franceses han estado 14.238 visitantes en el 2009.

Otros datos de referencia del numero de visitantes durante el 2009 son los
recuentos de los equipamientos museisticos provinciales, como las Casas
del Parque de «Fuentes Carrionas y Fuente Cobre-Montana Palentina» en
Cervera de Pisuerga con 16.317 visitas y de «La Nava» en Fuentes de Nava
con 5.922 visitas; el Centro de Interpretaciéon de la Mineria en Barruelo de
Santullan con 11.020 visitas; y el Centro de Interpretacion de laTrucha en Velilla
del Rio Carrion con 4.639 visitas. En la capital, los referentes son el Centro
de Interpretacion «Punto Romanico» ubicado en la antigua iglesia de San Juan
Bautista en el Parque Huerta Guadian que cerré la temporada con 8.052 tu-
ristas,el Museo de Palencia con 8.781 visitantes, el Museo Diocesano con
2.613 visitantes y la Fundacién Diaz Caneja que recibié 1.454 personas inte-
resadas en la exposicion permanente, 4.573 visitas a las exposiciones tem-
porales y a las diversas actividades 6.043 asistentes.

La Red de Oficinas de Informacién Turistica son una pieza clave en el desarro-
llo del turismo provincial como lo atestiguan el nUmero de visitantes que se
acercan a solicitar informacion a sus dependencias. La atencion a los turistas
ha tenido una progresion de un afho para otro y, en especial, las consultas de
los visitantes nacionales. La temporada de mas demanda de informacion coin-
cide con los periodos vacacionales de Semana Santa y la época estival (julio
y agosto). El tipo de informacién méas demandada se refiere a los principales
productos y destinos turisticos de la provincia, como, la Villa Romana «La Ol-
meda», el Romanico Norte, el Canal de Castilla, el Camino de Santiago y la
Montana Palentina.

Numero de solicitantes de informacion turistica

Espafoles Extranjeros Total Espafioles Extranjeros Total
Aguilar de Campdo 19.333 814 20.147 25.565 1.184 26.749
Ampudia 3.145 23 3.168 4.319 52 4.371
Astudillo 6.430 129 6.559 6.828 81 6.909
Carrion de los Condes 6.557 3.115 9.672 5.367 1.479 6.846
Fromista 8.806 1.760 10.566 9.687 1.791 11.478
Herrera de Pisuerga 2.565 30 2.595 6.606 66 6.672
Palencia-Patronato de Turismo ~ 11.594 536 12.130 15.580 525 16.105
Saldafa 3.434 13 3.547 5.487 29 5.516

Fuente: Patronato Provincial de Turismo.
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lll. ANALISIS DEL PROGRAMA DE «RUTAS
POR LA PROVINCIA»

El Patronato Provincial de Turismo ha organizado una nueva edicion del Pro-
grama de «Rutas por la Provincia» durante los meses centrales del ano 20009:
«Palencia. El Escenario de tus Suenos» y «Palencia, Caminos de Arte y Vinon.
Los objetivos de las excursiones teatralizadas por la provincia y de los viajes
enoldgicos son la concienciacion de la poblacion provincial y la dinamizacién
econdémica de las comarcas palentinas con la puesta en valor de los recursos
naturales, culturales y ecoculturales ociosos pero con un gran potencial de uso
turistico.

El primer programa « Palencia. El Escenario de tus Suenos» consiste en la vi-
sita teatralizada a diferentes destinos turisticos de la provincia, articuladas en
9 rutas tematicas, con salida desde la capital (desde el 27 de junio hasta el 10
de octubre) y desde Cervera de Pisuerga-Aguilar de Campdo (desde el 18 de
julio hasta el 5 de septiembre). Las nueve rutas propuestas han sido: Ruta 1
(Mundo Romanao: Villas y campamento Pisoraca), Ruta 2 (Por Tierras del Rena-
cimiento), Ruta 3 (Montafa Palentina: Minas y cuevas), Ruta 4 (Cerrato palen-
tino), Ruta 5 (Romanico Palentino: Norte I), Ruta 6 (Romanico Palentino: Norte
1), Ruta 7 (Camino de Santiago: Peregrinos por un dia), Ruta 8 (Canal de Cas-
tilla: Obra llustrada) y Ruta 9 (Montana Palentina: Pantanos y miradores).

(o J0 8 & B R o e i

PALEACIA

pasién por lo nuestro

Nuamero de participantes en las Rutas «Palencia. El Escenario de tus Suenos»

Ruta 1 27 de junio 53 53

Ruta 9 4 de julio 52 52

Ruta 8 11 de julio 52 52

Ruta 1 18 de julio 59 53 112
Ruta b5 25 de julio 52 14 66
Ruta 8 1 de agosto 38 0 38
Ruta 6 8 de agosto 45 14 59
Ruta 2 15 de agosto 41 18 59
Ruta 3 22 de agosto 48 23 71

Ruta 4 29 de agosto 41 41

Ruta 7 5 de septiembre 34 34
Ruta 3 12 de septiembre 54 54
Ruta 5 19 de septiembre 53 53
Ruta 6 26 de septiembre 53 53
Ruta 2 3 de octubre 24 24
Ruta 7 10 de octubre 26 26
Total 725 122 847

Fuente: Patronato Provincial de Turismo.

El segundo programa «Palencia, Caminos de Arte y Vino» trata de unir los
valores naturales y culturales y la tradicion vitivinicola provincial a través de
la realizacién de cuatro rutas: Ruta 1 (Del Alcor y los Campos), Ruta 2 (De
Campos a Cerrato), Ruta 3 (Del Pisuerga al Arlanza) y Ruta 4 (El Cerrato pro-
fundo). Las salidas desde la capital comprenden ocho sabados, entre el 20
de junio y el 19 de septiembre, y han participado siete bodegas: Vitivinicola
Ladrero y Esteban Araujo (Torquemada), Remigio de Salas (Duefas), Venan-
cio Aragoén (Castrillo de Don Juan), Zarzavilla (Frémista), Pagos de Negredo
(Quintana del Puente) y Bodega Barrialba (Venta de Bafos).
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Nuamero de participantes en las Rutas «Palencia, Caminos de Arte y Vino»

Ruta 1 21 de junio / 16 de agosto 56 20 de junio / 15 de agosto 67
Ruta 2 5 de julio / 30 de agosto 42 4 de julio / 29 de agosto 64
Ruta 3 19 de julio / 13 de septiembre 67 18 de julio / 12 de septiembre 66
Ruta 4 2 de agosto / 20 de septiembre 60 1 de agosto / 19 de septiembre 68
Total 225 265

Fuente: Patronato Provincial de Turismo.
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La evaluacion global del Programa de «Rutas por la Provincia» arroja
unos resultados muy positivos en cuanto aceptacion de la iniciativa
como lo atestigua el nimero de participantes. El balance pormenorizado
de cada una de los programas, «Palencia. El Escenario de tus Suenos»
y «Palencia, Caminos de Arte y Vino», delata algunas particularidades a
tener en cuenta.

En primer lugar, la aceptacion de las rutas de las excursiones de «Pa-
lencia. El Escenario de tus Suenos» es desigual y con mayores prefe-
rencias por la Villa Romana «La Olmeda» (Ruta 1), la Cueva de los
Franceses (Ruta 3) y la «Ruta de los Pantanos» (Ruta 9); sin embargo,
las rutas con menor afluencia de viajeros, las Tierras del Renacimiento
(Ruta 2) vy El Cerrato (Ruta 4), cumplen los fines generales del proyecto
de cohesién y promocién territorial. El perfil del viajero corresponde a
una pareja de mediana edad (entre 51 y 65 anos) y han conocido la oferta
bien en la Oficina de Informacion Turistica o bien a través de familiares
y paisanos. La procedencia de los usuarios de este programa vienen
mayoritariamente de la propia provincia 'y de la regiéon y un 20% de otras
Comunidades Auténomas (Madrid, Pais Vasco, Cantabria y Asturias). Los
aspectos mejor valorados del nivel de satisfaccién personal remarcan la
preparacion de las guifas, la planificacion de las excursiones vy el servicio
de los autobuses. Y, finalmente, hay que destacar de las sugerencias
aportadas para nuevas ediciones la preparacién de rutas de senderismo
por la provincia, la organizacion conjunta de «excursiones de intercam-
bio» con otras Diputaciones Provinciales y la posibilidad de visitar des-
tinos turisticos de las provincias vecinas.

En segundo lugar, todas las rutas de «Palencia, Caminos de Arte y Vino»
llenaron el aforo propuesto en cada excursion lo que demuestra el auge
de los productos ligados al turismo enoldgico y, mas aun, se refuerza el
atractivo cuando se incorporan a las visitas de las bodegas varias catas
y la explicacion de los paisajes y del patrimonio territorial. Las personas
mayores de 50 anos y motivadas por la cultura vitivinicola caracterizan
el perfil del viajero. Este tipo de excursionistas, en un alto porcentaje
residentes en la capital provincial, valora muy alto todos los aspectos
de organizacion que rodean al viaje (las explicaciones de la endloga y
las guias, la comida, el autobUs y el precio de la salida) y los canales de
informacién prioritarios para ellos son la Oficina de Turismo del Patro-
nato, los familiares y los medios de comunicacién. El grado de conoci-
miento del producto se demuestra en las sugerencias que van
encaminadas a mejorar y diversificar la ruta con la incorporacion de otros
establecimientos agroalimentarios o la creacion de rutas tematicas es-
pecificas con un tratamiento similar en base a la red de instalaciones,
por ejemplo, las fabricas de queso.



IV. PROGRAMA DE ACTUACIONES PARA EL
2010 DEL PATRONATO PROVINCIAL DE TU-
RISMO

A principios del mes de febrero, el Consejo Provincial de Turismo, en ca-
lidad de érgano asesor del Patronato Provincial de Turismo de Palencia,
recibfa una detallada informacién sobre el programa de actuaciones que
el Patronato pretende poner en marcha durante el ano 2010. El nuevo
programa, estructurado por ejes en el documento del «Plan de Actua-
ciones Turisticas, 2010», marca el trabajo del Patronato Provincial de Tu-
rismo en los campos del estudio, de la promocion y de la consolidacion
de los recursos y productos turisticos. Las medidas estan definidas para
actuar en una doble vertiente, por un lado, potenciar y poner en valor
los recursos turisticos poco consolidados vy, por otro lado, ayudar al em-
presariado y a las asociaciones en la mejora de sus actividades. La orien-
tacion de las actuaciones, en un mercado tan competitivo, esta basada
como vemos a continuacion, en la creatividad y el rigor de las propues-
tas.

e Conocimiento real y actual de la situacién turistica provincial mediante
el «Observatorio Turistico de la Provincia de Palencia»: el manteni-
miento de una estrechay cercana colaboracién con los técnicos y res-
ponsables de las Oficinas de Informacién Turistica, Centros de
Iniciativas Turisticas, Grupos de Accién Local, Museos, Centros de In-
terpretacién, Asociaciones, Fundaciones, etc. y demas agentes invo-
lucrados de forma activa en el proyecto, ya que, sin su participaciéon
no serfa posible conseguir los objetivos vy realizar las tareas propues-
tas.

Acciones promocionales del turismo provincial: a las tradicionales ac-
tuaciones en este campo con la organizacion de viajes de familiariza-
cion con periodistas y agencias de viajes, las campahas en centros
comerciales, la presencia en mercados de contratacion y workshops
y la asistencia a las Ferias de Turismo de ambito regional, nacional e
internacional, en este Ano Jacobeo se apuesta por una mayor atenciéon
al peregrino. También, se convocara de nuevo por tercer ano conse-
cutivo, el concurso fotogréfico «Pasion por lo nuestro» con el tema
de «La Provincia de Palencia en verano».

Renovacion y edicion del material publicitario: la renovacion de los ma-
teriales publicitarios acordes con la demanda en disefio e imagenes y
la edicion de nuevos soportes tematicos, como por ejemplo, la « Guia
de las Fiestas de Interés Turistico», «La Semana Santa de la Provincia
de Palencia» o la « Mapa del Peregrino Jacobeo 2010».

Colaboracion con los empresarios del sector para el fomento de la co-
mercializacién con el disefo conjunto de un procedimiento de comer-
cializacién de productos y paquetes turisticos con la participacion de
turoperadores y agencias de viajes.

Impulso a nuevos proyectos. En este apartado, se seguird apostando
por ampliar y adecuar la visita de la Cueva de los Franceses y comple-
mentar la oferta en el Canal de Castilla con una segunda embarcacién
en el Ramal de Campos y, como accién novedosa, el lanzamiento de
una «tarjeta de fidelizacion» para incentivar la visita a un conjunto de
museos y productos turisticos. Ademas, otra medida demostrativa,
van a ser las Jornadas Gastronomicas de la Caza del Cerrato.

Reedicion del Programa de «Rutas por la Provincia»: a las excursiones
teatralizadas «Palencia. El Escenario de tus Suenos» y a los viajes de
«Palencia, Caminos de Arte y Vino», se sumaran dos nuevas propues-
tas relacionadas con «Los Palomares» y con «Los Organos Ibéricos».
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e Acciones en el Camino de Santiago «Jacobeo 2010»: se estableceran
espacios informativos en los albergues, hoteles y restaurantes y se
pondran a disposicién de los peregrinos material especifico acorde
con sus caracteristicas (por ejemplo, paquetes de diez postales dife-
rentes para enviar a sus lugares de origen o la instalacion de tétems
informéticos dotados de acceso a internet gratuito).

La firma de convenios especificos con el Obispado de Palencia vy la
Asociacion de Amigos del Ferrocarril de Venta de Banos para mantener
las actividades turisticas ya iniciadas en anos anteriores, asi como, la
convocatoria de subvenciones destinadas a Ayuntamientos, Entidades
Locales Menores, Centros de Iniciativas Turisticas, Asociaciones y En-
tidades Turisticas, Centros Docentes y Empresas.

* Mantenimiento de las instalaciones y actividades vinculadas al turismo
que ya gestiona y promueve la Diputacion Provincial: la Embarcacion
del Canal de Castilla «Marqués de la Ensenada» en Herrera de Pi-
suerga, la Cueva de los Franceses en Revilla de Pomar, la pagina web
(www.palenciaturismo.es), etc.

Por Ultimo, la orientacién de ofrecer un servicio publico de calidad se
sustenta en el trato personal y cercano que se da en la sede del Pa-
tronato Provincial de Turismo a todo visitante que requiere de informa-
cion turistica y que se complementa con el envio de publicidad, bien
por correo postal o bien por correo electrénico.



V. RETOS Y DESAFIOS DEL TURISMO
PROVINCIAL

Tras el analisis de los datos estadisticos y de la actividad turistica desa-
rrollada en el territorio palentino durante el 2009 podemos reflexionar
sobre algunas conclusiones y avanzar varios retos y desafios del turismo
provincial de cara al ano 2010. Este ano ya esta marcado en el calendario
por algunos eventos excepcionales, como la celebracién del Ano Santo
Jacobeo, que requieren una atencién preferente en los apartados de la
promocién, la seguridad y del cuidado de las infraestructuras y equipa-
mientos asociadas al camino. Sin embargo, los esfuerzos institucionales
no son suficientes en estos tiempos sin una adecuada coordinacion
entre todos las instituciones y agentes implicados en el sector turistico.
Por tanto, desde el Observatorio Turistico Provincial queremos remarcar
y profundizar, a modo de epilogo, en varios aspectos clave del turismo
palentino.

e Una aspiracién del sector turistico es conseguir una oferta de calidad
y de excelencia de la red de alojamientos, de la planta de restaurantes
y de las empresas de ocio y recreacion. Para conseguir este reto es
necesaria la unién de los empresarios y el espiritu de superacion que
han demostrado hasta el momento el colectivo pero, ademas, una res-
puesta rapida a un mercado cada vez mas exigente requiere de una
continuada formacién y adaptacion a los cambios tecnoldgicos.

El objetivo de la politica turistica es incrementar el nimero de viajeros
y de pernoctaciones para volver a los indicadores de anos pasados.
La puesta en marcha de una «tarjeta de fidelizacién», la creacion de
una Red Provincial de Museos, la organizacion de nuevas Rutas Tema-
ticas por la provincia, etc. son medidas a estudio muy positivas para
conseguir una mayor estancia media y garantizar el regreso de los tu-
ristas a Palencia. Sin embargo, los productos que funcionan bien hay
que reeditarlos, con los correspondientes ajustes, como es el caso de
los programas de «Palencia. El Escenario de tus Suenos» y de «Pa-
lencia, Caminos de Arte y Vino».

Las campanas de promocién destinadas al publico final juegan un
papel trascendental a la hora de atraer a los futuros visitantes (aero-
puertos, estaciones de ferrocarril y de autobuses, centros comercia-
les, etc.). Estas campanas hay que completarlas con los viajes de
familiarizacién para los profesionales del sector (turoperadores, agen-
cias de viajes, periodistas, etc.) y con la asistencia a las Ferias interna-
cionales y nacionales especializadas donde se tiene que mostrar una
imagen actual de los recursos de la provincia tanto a través de folletos
clasicos como de los soportes digitales modernos.

En el ano 2010 se espera la consolidacion de la Villa Romana «La Ol-
meda» como referente del turismo cultural a nivel internacional y na-
cional. Con la inauguracion oficial en noviembre pasado por parte de
Su Majestad La Reina Dona Sofia se ha obtenido ese empuje necesa-
rio. El éxito y el poder de atraccion del yacimiento tiene que manifes-
tarse en la dinamizacion econdmica de los territorios vecinos vy, en
especial, de la comarca de Saldana-Valdavia.

A lo largo de todo el ano 2010, el Camino de Santiago es una gran
oportunidad para el turismo provincial porque se espera que mas de
200.000 peregrinos atraviesen los campos castellanoleoneses y se
conviertan en los mejores «embajadores» de las excelencias de Pa-
lencia. La entrega y la experiencia acumulada durante el ultimo Ano
Santo Jacobeo del 2004 tiene que servir de guia para rentabilizar los
esfuerzos institucionales. En este aspecto, los ayuntamientos vincu-
lados al camino, los responsables de los Albergues y la Asociacion
Amigos del Camino de Santiago de Palencia cumplen un rol de primer
orden para el éxito del Aho Jacobeo.

Spacloy
Naturales
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¢ El Canal de Castilla ha sido uno de los puntales del turismo palentino
en el curso anterior y, gracias a la riqueza de su patrimonio natural y
cultural, se perfila como un recurso donde centrar una parte de las in-
versiones de cara al ano 2010. Asi por ejemplo, las medidas ya apro-
badas en relacion al estudio del emplazamiento de un segundo barco
en el Ramal de Campos, la reforma del Centro de Interpretacion del
Canal en Herrera de Pisuerga, la rehabilitacién de las doce Naves de
Picos en la Darsena de Alar del Rey para su conversién en Centro de
Recepcion de Visitantes, las obras del Museo del Agua en la Darsena
de Palencia, etc., indican esta continuidad. En esta linea, un protago-
nismo especial esta reservado al Plan de Excelencia Turistica del Canal
de Castilla y a los debates y conclusiones del «lll Congreso Interna
cional sobre el Canal de Castilla».

e La ampliacion del recorrido de la visita a la Cueva de los Franceses y
la reforma de la carretera de acceso, sumado al nuevo Centro de Re-
cepcion de Visitantes «La Roca», mejoran la calidad de la oferta y de
la visita a la cavidad karstica. Ademas, todos los anadidos al producto
turistico de la Cueva de los Franceses van a revalorizar el resto de los
recursos anexos como el Espacio Natural de Covalagua, el Mirador de
Valderredible y el Parque Geoldgico o «Geopark de Las Loras» (dentro
de la «Reserva Geoldgica Regional de Las Loras»).

Durante el aho se han difundido diversas posibilidades de futuras ins-
talaciones turisticas en las comarcas palentinas, de distinta indole,
pero necesarias para complementar la oferta alojativa, de restauran-
cion y de ocio ya existente, cabe citar: el Centro de Interpretacion de
la Naturaleza en Alba de los Cardanos y el Museo de la Montaha en
Camporredondo (Velilla del Rio Carrion), el Centro Visigético en Bahos
de Cerrato, el Museo del Ferrocarril en Venta de Bahos, el Centro de
Interpretacién del Cerrato Castellano y Museo de Arte Sacro en Bal-
tanas, el Museo del padre del General San Martin en Cervatos de la
Cueza, el Centro para el estudio y conservacion del Cangrejo de Rio
en Herrera de Pisuerga, el Museo del Curtido en Villarramiel, el Museo
de «La Olmeda» en La Fabrica de Saldana, El Parque Temético de los
Castillos en Belmonte de Campos o el Parque Tematico del Bisonte
Europeo en San Cebrian de Muda. Estas iniciativas que, se encuentran
en diferentes fases del proyecto, demuestran la imaginacion latente
de la poblacién palentina para sacar rendimiento de los recursos con
vocacion turfstica.



VI. PRINCIPALES NOTICIAS RELACIONADAS CON EL TURISMO

A lo largo del ano se han sucedido numerosas noticias vinculadas al desarrollo del turismo provincial que
hemos seleccionado y ordenado en varios subapartados. Los artifices de las noticias han sido las diferentes
instituciones regional, provincial y local, asi como, los diversos organismos dependientes de las mismas. Ade-
mas, hay que tener en cuenta a las fundaciones (Diaz Caneja, Santa Maria la Real, San Cebrian, Santa Maria
del Castillo, etc.), las asociaciones (Centros de Iniciativas Turisticas, Grupos de Acciéon Local, Asociacién de
Empresarios de Hostelerfa de Palencia, Asociacion General de Hostelerfa, Red de Turismo de la Montana Pa-
lentina, Asociacion Palentina de Turismo Rural Canal de Castilla-Camino de Santiago —APATUR-, Asociacion
de Turismo de la Vega-Valdavia, Asociaciéon de Turismo Rural Ecoturismo, Asociaciéon de Amigos del Camino
de Santiago de Palencia, etc.), el Obispado de Palencia, los empresarios del sector y, de forma desinteresada,
los voluntarios y la poblacién palentina en general.

Publicaciones

e Publicacion de la «Guia de alojamientos de turismo rural de la Provincia de Palencia» por el Patronato
Provincial de Turismo.

e Edicion de la «Guia de alojamientos turisticos accesibles» de Castilla y Ledn a cargo de la Consejeria de
Cultura y Turismo.

e Edicion de la Diputacion Provincial del libro EI Romanico en Palencia. Guia breve.

e Renovacion del portal web de la Red de Turismo Montana Palentina que permite hacer reservas y disenar
rutas (http://www.montanapalencia.com).

e Nueva pagina web del Patronato Provincial de Turismo, con un diseno moderno y &gil, y un acceso reno-
vado a nuevos servicios (http://www.palenciaturismo.es).

Productos turisticos

e Reapertura de la Villa Romana «La Olmeda» de Pedrosa de la Vega, el 3 de abril, e inauguracion oficial el
4 de noviembre.

e Edicion del Programa de «Rutas por la Provincia»: «Palencia. El Escenario de tus Suenos» y «Palencia,
Caminos de Arte y Vino» (junio-septiembre).

e Reapertura de la Cueva de los Franceses en Revilla de Pomar, el 3 de julio, tras las obras del nuevo Centro
de Recepcion de Visitantes «La Roca».

e Edicion de las rutas teatralizadas por la capital «Rutas de la Luz» (3 de julio al 13 de septiembre).

¢ Inauguracion oficial del itinerario de la «Senda Ursi», durante la primera quincena del mes de junio, que
transcurre por los términos municipales de Barruelo de Santullan y San Cebrian de Muda.

¢ [nauguracion del Museo de Arte Contemporaneo en Carrion de los Condes (16 de julio).

e Apertura oficial del recorrido de 9 km y de la estacion del «Ciclo-Rail» entre Salinas de Pisuerga y Muda
(11 de agosto).

e Reedicion delTrenTuristico «Camino de Santiago» entre Venta de Bafnos y Frémista (agosto-septiembre).

 |[nauguracion de los paseos turisticos del Barco «Marqués de la Ensenada» por el Canal de Castilla desde
la Retencion de San Andrés (1 de octubre).
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Ferias, fiestas y jornadas

e X|V Edicion de las Jornadas Gastronémicas de la Montana Palentina (enero-abril).

e ||| Fiesta de Invierno en Becerril de Campos (17 de enero).

¢ VIl Jornadas de la Matanza y los Nabos en Monzén de Campos (24 de enero al 21 de febrero).

¢ || Jornadas del Fogén y la Cuchara en Duenas (30 de enero-1 de febrero).

e «Olla Ferroviaria» en Venta de Banos (febrero-noviembre).

e Carnaval de La Galleta de Aguilar de Campdo (20-24 de febrero).

¢ V||| Feria de la Matanza en Villada (14-16 de marzo).

¢ /| Feria Nacional de Ceramica en Astudillo (10-12 de abril).

¢ \/| Jornadas Micoldgicas en Velilla del Rio Carrién (24-29 de abril).

e ||| Dia de Exaltacion del Pastor en Villaumbrales (2 de mayo).

e Jornadas Gastrondmicas sobre las setas de primavera en la Posada Real Santa Marfa la Real de Aguilar
de Campdo (10 de mayo).

e Primera Feria del Pan en Grijota (17 de mayo).

¢ |\ Concurso Provincial de Pinchos (24 de junio).

¢ VIl Mercado Romano en Herrera de Pisuerga (12 de julio).

¢ \/| Mercado Romano en Saldana (18 de julio).

o XXXVII Dia de Fuentes Carrionas y de la Montana Palentina en Velilla del Rio Carrién (19 de julio).

o XXII Dia del Turismo de Castilla y Leén en La Granja o San lldefonso (Segovia) el 25 de julio.

e XVI Feria de Artesania y Agroalimentacion y VII Feria del Libro de la Montana Palentina en Cervera de Pi-
suerga (26 de julio).

o XXXII edicion de la Gran Paella Ollerense en Olleros de Pisuerga (2 de agosto).

e X Mercado Castellano y XlII Certamen de Paloteo en Fuentes de Nava (2 de agosto).

o XXXVIII edicién del Dia de Exaltacion del Cangrejo en Herrera de Pisuerga (2 de agosto).

¢ |X Fiesta de laTrilla en Castrillo de la Vega (8 y 9 de agosto).

e XIX Feria de Turismo y Artesania «Camino de Santiago» en Carrion de los Condes (8 y 9 de agosto).

e Fiesta de las piraguas en Alar del Rey (9 de agosto).

¢ Mercado Medieval y I* Muestra Nacional de Bolillos en Paredes de Nava (16 de agosto).

o XXII Edicién de la Fiesta del Turismo en Barruelo de Santullan (agosto).

¢ |X Feria de Antigliedades y Almoneda en Aguilar de Campdo (5 y 6 de septiembre).

e XVI Feria del Pimiento de Torquemada (19-20 de septiembre).

e |\/ Fiesta Barroca y VIII Mercado Castellano en Ampudia (26 y 27 de septiembre).




¢ X|| Fiesta de la Vendimia de la «Denominacion de Origen Arlanza» en Villahan (4 de octubre).

¢ Primera Edicién Recreacion de la Historia de Belmonte de Campos (3 de octubre).

o VIl Edicién Muestra gastronémica Naturpal de Palencia (2 al 4 de octubre).

e Exaltacion del Fuero de Branosera (10 de octubre).

e || Fiesta del Vino en Fromista (10 de octubre).

e \/| Feria de la Cebolla Horcal de Palenzuela (11 de octubre).

e X|| Feria Caballar de La Pernia en San Salvador de Cantamuda (16 de octubre).

¢ VIl Dia de Exaltacion de la Patata de Boedo-Ojeda en Herrera de Pisuerga (24 de octubre).

¢ VI Feria de la Alubia en Saldana (24 y 25 de octubre).

o XXII Certamen de Teatro Aficionado de Villamuriel (25 de octubre al 29 de noviembre).

e || Muestra de Musica Plectro Villa de Astudillo (24, 25y 31 de octubre y 1 de noviembre).

¢ \/| Jornadas Micoldgicas de la Montana Palentina -VI Jornadas de las Setas y V del Pucherito- en Cervera
de Pisuerga (13 al 15 de noviembre).

¢ |\/ Edicién de la Brocheta en Palencia y alfoz (31 de octubre al 15 de noviembre).

e X Ediciéon del Pucherito en Palencia (3-8 de diciembre).

e ||| Concurso Nacional de Entibadores Mineros en Velilla del Rio Carrion (5 de diciembre).

e XVI| Certamen de Teatro Aficionado «Camino de Santiago» en Carrion de los Condes (5 de diciembre).

Formacion

e Primeras Jornadas de Andlisis del Turismo, organizadas por el Centro de Iniciativas Turisticas de Palencia
(del 13 al 16 de enero).

e Curso piloto de «Monitor de Turismo Activo en el Canal de Castilla», en el Centro de Formacién Fuentes
Quintana, organizado por la Diputacion Provincial para impulsar actividades ludicas en torno al Canal de
Castilla dentro del Proyecto Transnacional AGRONATUR (23 al 30 de marzo).

e Curso de «Reconocimiento, cultivo y micorrizacion de hongos», en el Centro de Formacién Agraria de
Vinalta, organizado por la Junta de Castilla y Leén con el fin de conocer la ecologia y hébitats de las
setas.

e Cursos de formacion tedrico-practica de la Diputacion Provincial del Proyecto «Vive el Canal» (diciembre):
en Palencia capital el Curso | (Empleado de Agencias de Viajes con una duracion de 800 horas) y en Fro-
mista el Curso Il (Guia de Ruta con una duraciéon de 590 horas).
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